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UCHWALA NR XXX1/496/17
RADY MIASTA TYCHY

z dnia 16 lutego 2017 r.

W sprawie przyjecia ,,Strategii rozwoju Kultury w miescie Tychy 2020+”

Na podstawie art. 7 ust. 1 pkt10iart. 18 ust. 1 ustawy zdnia 8 marca 1990r. o samorzgdzie
gminnym (t.j. Dz.U. z2016r. poz. 446) oraz art. 4 ust. 1 pkt 7 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 roku
0 samorzgdzie powiatowym (Dz.U. z2016r. poz.814), wzwigzku zart. 10 ustawy zdnia
25 pazdziernika 1991 roku o organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej (Dz.U. z2012r.
poz. 406) na wniosek Prezydenta Miasta Tychy po zaopiniowaniu przez Komisje Kultury, Sportu
i Turystyki oraz po przeprowadzeniu konsultacji na podstawie Uchwaty Rady Miasta
Nr 0150/XLV1/1036/10 z dnia 26 sierpnia 2010 r.

Rada Miasta Tychy uchwala:

§1
Przyja¢ ,Strategie rozwoju kultury w miescie Tychy 2020+” w brzmieniu stanowigcym zatgcznik
do niniejszej uchwaty.

§2

Wykonanie uchwaty powierza sie Prezydentowi Miasta Tychy.

§3

Traci moc uchwata nr 0150/XXXIIl/742/09 Rady Miasta Tychy z dnia 27 sierpnia 2009 roku w sprawie
przyjecia ,Strategii rozwoju kultury w Tychach na lata 2009-2015”.

§4

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczagcy Rady
Miasta Tychy

mgr Maciej Gramatyka
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1. WPROWADZENIE

Tychy to miasto, ktore z wielu wzgledow moze by¢ uznane za wyjatkowe w skali Metropolii Silesia. Jest to
osrodek o bogatej historii, unikatowych cechach przestrzeni, spotecznosci lokalnej uksztattowanej w
wyniku  specyficznych  proceséw ekonomicznych oraz systematycznie przebudowywanej i
unowoczesnianej strukturze gospodarczej. Tychy wzmacniajg swojg pozycje w otoczeniu
aglomeracyjnym, regionalnym i ponadregionalnym, miedzy innymi poprzez poszukiwanie nowych
czynnikdw rozwoju. Obserwacja wspotczesnych proceséw spoteczno-ekonomicznych prowadzi do
wyciggniecia wnioskow o rosngcym znaczeniu kultury dla rozwoju lokalnego. Kultura, wraz
z dziedzictwem kulturowym miasta to sita, ktdra w istotny sposob wptywac moze na tak istotne wymiary
rozwoju Tychow jak:

= jakosc zycia mieszkancow,

= atrakcyjnos¢ inwestycyjna,

= konkurencyjnos¢ struktury gospodarczej,

= aktywizacjaiintegracja spotecznosci lokalnej,

= rewitalizacja miasta oraz jego zdegradowanych obszaréw,
= wewnetrzny i zewnetrzny wizerunek miasta.

Wtasciwe uplasowanie kultury w procesach rozwoju miasta wymaga wsparcia sektora kultury — zaréwno
publicznego, jak réwniez pozarzadowego i biznesowego. Strategia rozwoju kultury w Tychach zmierza do:

= wzmocnienia podmiotow sektora kultury, w tym w wymiarze kadrowym, infrastrukturalnym
i finansowym,

= integrowania dziatan na rzecz rozwoju kultury,

= jakosciowego iilosciowego rozwoju lokalnych srodowisk tworczych,

= podniesienia poziomu uczestnictwa mieszkancow w wydarzeniach kulturalnych w miescie oraz
dostarczania mieszkaricom mozliwosci pomnazania swojego kapitatu kulturowego,

= wzbogacania infrastruktury stuzacej rozwojowi kulturalnemu miasta, w tym wykorzystywania
przestrzeni publicznych dzieki poprawie ich wyposazenia,

* przywracania, ozywiania i wzbogacania dziedzictwa kulturowego.

W tym ostatnim kontekscie nalezy zaznaczy¢, ze Tychy majg pozostaé miastem otwartym, petnym energii
i kreatywnosci, podazajagcym nowymi sciezkami, a réwnoczesnie zdolnym do wyznaczania kierunkow
rozwoju —w tym kulturalnego — w wybranych dziedzinach. Mozna stwierdzi¢, ze innowacyjnosc i otwartosc
to jeden z waznych elementdw tyskiego dziedzictwa kulturowego.

Postrzegajac kulture jako wazny wymiar rozwoju lokalnego warto podkresli¢, ze Tychy sg miastem o
rozwinietym systemie planowania oraz wdrazania koncepcji strategicznych i programowych.
Podstawowym dokumentem okreslajagcym cele i kierunki lokalnego rozwoju spoteczno-ekonomicznego
jest ,Strategia Rozwoju Miasta Tychy 2020+”. W zakresie okreslenia kierunkéw zmian w strukturze
funkcjonalno-przestrzennej miasta zasadnicze znaczenie odgrywa ,Studium uwarunkowan i kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego miasta Tychy”. Dokumentami odnoszacymi sie do specyficznych
zagadnien lokalnych sa , Strategia Rozwigzywania Problemdw Spotecznych Miasta Tychy na lata 2014-2020"
oraz opracowywany ,Program Rewitalizacji dla Miasta Tychy” stanowiacy kontynuacje podejscia do
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rewitalizacji miasta okreslonego w ,Lokalnym Programie Rewitalizacji Miasta Tychy - edycja IlI”.
Zagadnienia kulturalne znalazty swoje odzwierciedlenie w opracowanym iprzyjetym w roku 2009
dokumencie ,Strategia rozwoju kultury w Tychach na lata 2009-2015".

Opracowana w roku 2016 ,Strategia rozwoju kultury w miescie Tychy 2020+” jest strategig dziedzinowa,
stanowigca dopetnienie lokalnej struktury planistycznej. Jest zgodna z zapisami strategii rozwoju miasta i
uwzglednia potrzeby odnoszace sie do rozwoju spotecznego oraz rewitalizacji miasta poprzez
wykorzystanie kultury. Kontynuuje, a réwnoczesnie rozwija podejscie do rozwoju kultury okreslone w
dokumencie z roku 200g9.

Sformutowana strategia posiada strukture nawigzujaca do innych dokumentow lokalnych. Sktada sie na
nia:

= podstawowa diagnoza sytuacji i perspektyw rozwojowych miasta w dziedzinie kultury,
= wizjarozwoju kultury i jej pozycji w rozwoju Tychow,

= celestrategiczne i cele operacyjne odnoszace sie do rozwoju kulturalnego miasta,

= przedsiewziecia strategiczne pogrupowane w wigzki,

= system wdrazania strategii.

LStrategia rozwoju kultury w miescie Tychy 2020+” to koncepcja gtebszego osadzenia kultury w rozwoju
spotecznym i ekonomicznym miasta. Jest to tez inicjatywa budowania lokalnych partnerstw kreowanych
wokot kultury, faczacych rézne podmioty w miescie oraz sposdb wykorzystania kultury dla podnoszenia
atrakcyjnosci i konkurencyjnosci miasta.

Tychy, 2016
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ZAEOZENIA STRATEGICZNE

Sformutowanie strategii rozwoju kultury w miescie powinno uwzglednia¢ specyfike
takiego dokumentu jakim jest strategia, a przede wszystkim funkcje, ktére takie
opracowanie powinno petni¢. Podejmujac prace nad strategia do takich funkcji
zaliczono:

stworzenie syntetycznego — opartego na roznych zrodtach informacji — obrazu
stanu i procesow decydujacych o rozwoju kultury w miescie,

zidentyfikowanie mechanizmu rozwoju kultury, na ktdry sktadajg sie wewnetrzne
izewnetrzne uwarunkowania oraz podmioty zwigzane z rozwojem kultury
w miescie — wraz z okresleniem ich aktualnej i potencjalnej roli w procesach
rozwoju kulturalnego Tychdw,

identyfikacja pozycji, jaka zajmuje kultura w rozwoju spotecznym i ekonomicznym
miasta,

pozycjonowanie Tychow w otoczeniu - aglomeracyjnym, regionalnym
i ponadregionalnym — w oparciu o wykorzystanie kultury,

okreslenie kierunkow rozwoju kultury w wymiarze wewnetrznym (,rynek” lokalny
i realizacja celéw rozwoju lokalnego) oraz zewnetrznym (,rynek” w otoczeniu
i zewnetrzny wizerunek miasta),

ustalenie Sciezki rozwoju kultury w miescie plasujgcej sie miedzy opcjami
specjalizacji (wyrozniki kulturalne miasta) idywersyfikacji (szeroka oferta
zapewniajgca kazdemu z mieszkancédw dostep do kultury),

wypracowanie platform wspotpracy podmiotow rozwoju kultury w miescie.

Zarowno proces formutowania jak i wdrazania strategii zostaty skonstruowane na
filarach nastepujacych zatozen:

1.

2.

3.

partnerstwo i partycypacja:

= udziat w opracowaniu strategii lokalnych podmiotéw, w szczegdlnosci
reprezentantow:
- instytucji kultury,
- sektora obywatelskiego,
- podmiotow edukacji;

= zapewnienie adekwatnosci strategii do potrzeb:
- spotecznosci lokalnych,
- Srodowisk kulturalnych miasta,
- uwzglednienie kulturalnej konsumpcji jako czynnika stratyfikacji

spotecznej;

ujecie procesowe:

= rozpoznanie dynamiki rozwoju kultury w miescie oraz relacji miedzy kultura
a innymi sferami rozwoju lokalnego, w tym relacje:
- kultura - strategia rozwoju miasta,
- kultura - rewitalizacja miasta;

= analizowanie proceséow w sekwencji: przyczyny — wystepujace zjawiska —
konsekwencje w przysztosci;

rozwoj w relacjach z otoczeniem:

= uzupetnienie lokalnych potencjatéw kulturalnych dzieki wykorzystaniu
potozenia miasta w Aglomeracji Gérnoslaskiej;

= rozwijanie kultury w miescie, w tym poprzez zaciesnianie wspotpracy
z otoczeniem aglomeracyjnym;
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4. dynamika strategiczna:

= uwzglednienie w  strategii mechanizmdéw  zarzadzania  strategig,
w szczegdlnosci jej ewaluacji i aktualizacji;

= zawarcie w strategii rozwigzan umozliwiajacych  podtrzymywanie
i wzmacnianie relacji miedzy podmiotami lokalnego rozwoju kulturalnego;

5. nowoczesne ujecie i oparcie prac na wspdtczesnym dorobku nauki i praktyki:

" nawigzanie w strategii do europejskich koncepcji rozwoju, wtym rozwoju
gospodarki kreatywnej,

* nawigzanie do badan i polityk rozwoju kulturalnego: UNESCO, Habitat IlI
(kierunki badan i polityki odnoszace sie do kultury i zrbwnowazonego rozwoju
miast, gospodarki opartej na kulturze),

= nawigzanie do wspotczesnych ujed kapitatu kulturowego,

= uwzglednienie powigzan miedzy rozwojem kultury
a rozwojem lokalnym, w tym takie zagadnienia jak:
- kapitat spoteczny,

- wiaczenie spoteczne,

- rozwoj przemystow kreatywnych,

- niestandardowe czynniki atrakcyjnosci inwestycyjnej,

- wizerunek miasta,

- rozwoj przedsiebiorczosci spotecznej opartej na kulturze.

REALIZACJA PRAC NAD STRATEGIA

Proces formutowania strategii opierat sie na gtéwnym zatozeniu dotyczacym
partnerskiego charakteru dokumentu; zaréwno zawartos¢ merytoryczna jak tez
metodologia opracowania i zaktadany system wdrazania strategii tworza podstawy
dla uruchomienia i podtrzymywania partnerskich dziatan podmiotow lokalnych na
rzecz rozwoju kulturalnego Tychéw. Wartos¢ uzytkowa dokumentu nie ogranicza sie
jedynie do jego zawartosci tresciowej, ale wiaze sie takze z zawigzaniem forum
dyskusji o kulturze lokalnej, jej problemach i przysztosci. Przyjeto, ze strategia jest nie
tylko kompleksowym planem dziatania na rzecz rozwoju kultury, ale takze podstawa
komunikacji spotecznej; strategia jest zaproszeniem do wspotpracy skierowanym do
roznych sektoréw mogacych wptywac na lokalny rozwoj kulturalny. Wskazanie
w strategii przedsiewziec i zadan, ktére moga byc realizowane dzieki nawigzaniu
partnerstwa lokalnego stwarza podstawy dla podnoszenia poziomu aktywnosci
mieszkancow miasta.

Zatozenia o partnerstwie znalazty wsparcie w organizacji prac nad formutowaniem
dokumentu. Nacisk potozono na rézne formy konsultacji spotecznych stwarzajacych
warunki dla dobrego diagnozowania sytuacji oraz zawigzywania i wzmacniania
partnerstwa strategicznego. Wsrdd wykorzystywanych metod wiodace znaczenie

miaty:

= warsztaty strategiczne z interdyscyplinarng grupa podmiotdw lokalnych
zajmujacych sie rozwojem kultury w Tychach;

= badania ankietowe przeprowadzone z mieszkaricami miasta — zaréwno w formie
bezposredniej, jak tez w formie internetowej,

* wywiady z przedstawicielami wybranych podmiotéw kultury — zardwno z sektora
prywatnego, jak i publicznego.

Spotkania warsztatowe dotykaty zagadnien oceny sytuacji miasta oraz generalnych
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pomystow na przedsiewziecia partnerskie.

Zaktada sie, ze wielopodmiotowy charakter bedzie miat rowniez proces wdrazania
strategii. Proces ten opierac sie bedzie na wspotpracy réznych uzytkownikéw miasta,
aw szczegolnosci realizacji projektow taczacych aktywnosci izasoby podmiotow
lokalnych. Zaktada sig, ze rezultatem takiego podejscia bedzie:

= wzmocnienie koalicji na rzecz rozwoju kulturalnego miasta,

= state doskonalenie dokumentu w zgodnie z oczekiwaniami podmiotéw lokalnych,
= partnerskie wdrazanie przedsiewziec,

= pomnazanie kapitatow na rzecz rozwoju kultury,

= wspdlne monitorowanie procesu wdrazania.

Proponowane ujecie powoduje, ze strategia wykracza poza ramy sformalizowanego
dokumentu i staje sie autentyczng ptaszczyzng permanentnego dialogu na temat rozwoju
lokalnego opartego na kulturze. Taka strategia tworzy szanse na to, ze podejmowane dziatania
beda adekwatne do oczekiwan mieszkancow, a wprowadzane w miescie zmiany beda
akceptowane przez spotecznosc lokalna.

Schemat 1.  Zakres tematyczny zrealizowanych spotkan warsztatowych

Warsztat 1: Diagnoza
sytuacji Warsztat 2: Tyska
i perspektyw rozwoju kultura w relacjach
kultury z otoczeniem
w Tychach

Warsztat 3: Polityka
lokalna i sieciowanie Warsztat 4: Integracja
miedzysektorowe sektora kultury w
w sektorze kultury Tychach
w Tychach

Dla zapewnienia obiektywnego obrazu sytuacji kultury w Tychach, a takze dla
wyznaczenia celéow i przedsiewzie¢ realnie dostosowanych do sytuacji miasta
wykorzystano rozne zrodta informacji. Zrédta te umozliwity stworzenie obrazu
proceséw decydujacych o rozwoju kultury od strony ilosciowej i jakosciowej.
Wykorzystane zrédta informacji mozna podzieli¢ na trzy grupy:

= Zrodfa statystyczne, ktore umozliwity nakreslenie aktualnej sytuacji miasta, Zrédta informacji
= konsultacje z podmiotami lokalnymi pozwalajace na:

- weryfikacje statystycznego obrazu miasta i jego kultury,

- nakreslenie procesow od strony jakosciowej,

- uzgodnienie pogladow na kulture w miescie,

- stworzenie listy wspdlnych przedsiewziec o charakterze partnerskim,
= analiza dokumentéw strategicznych lokalnych i regionalnych pozwalajaca na
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zakotwiczenie strategii rozwoju kultury w systemie planowania w miescie.

Schemat 2. Zrddta informacji strategicznej

analizy dokumentow
lokalnych / regionalnych
[ krajowych

warsztaty:
analizy statystyczne diagnostyczne,
strategiczne, projektowe

wywiady
z podmiotami
kreujacymi kulture
W miescie

ankietowe badania
popytu na kulture
W miescie
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2. DIAGNOZA STRATEGICZNA

PODSTAWOWE INFORMACJE O MIESCIE

Tychy to miasto na prawach powiatu lezagce w potudniowej czesci Metropolii Silesia —
obszaru o znaczeniu europejskim, stanowigcego biegun tzw. europolu $lasko-
krakowskiego®, ktory uznawany jest za przestrzen o kluczowym potencjale kulturowo-
gospodarczym Polski potudniowej. Obszar ten ze wzgledu na posiadane zasoby
i realizowane aktywnosci plasuje sie wsrod kluczowych przestrzeni rozwoju Europy.
Znaczenie obszaru widoczne jest zardwno w dokumentach planistycznych
i strategicznych na poziomie wojewddztwa slaskiego i catego kraju, w szczegdlnosci
w Strategii rozwoju Polski potudniowej w obszarze wojewddztw Slaskiego
i matopolskiego. Obszar wraz z tworzacymi go jednostkami terytorialnymi uznawany
jest za przestrzen innowacyjnosci i kreatywnosci oraz tworzenia nowej gospodarki
opartej na wykorzystywaniu nauki i kultury.

Tychy naleza do rdzeniowych osrodkéw Metropolii Silesia; sgsiaduja z siedmioma
gminami: Katowicami, Bieruniem, Ledzinami, Bojszowami, Mikotowem, Wyrami
i Kobiorem.

Tychy powstaty jako osada rolnicza w poblizu sredniowiecznego szlaku handlowego

taczacego Oswiecim z Mikotowem. Na przetomie wieku XVIII i XIX w Tychach zaczeto Tychy - miasto
rozwijac sie browarnictwo, ktore do dzisiaj stanowi jeden z wyroznikow miasta. Osada w Metropolii
uzyskata prawa gminy miejskiej 1 stycznia 1934 roku, natomiast w 1950 roku podjeto

decyzje o budowie Nowych Tychéw; w 1951 roku miasto otrzymato prawa miejskie.

Rozwoj Miasta opierat sie przede wszystkim na petnieniu funkcji mieszkaniowych

realizowanych na rzecz przemystowego centrum oOwczesnego wojewddztwa

katowickiego. Rozwojowi funkcji mieszkaniowych towarzyszyt rozwdj zaplecza

gospodarczego éwczesnego wojewddztwa. W latach 1950-1990 w Tychach powstato

m.in. Przedsiebiorstwo Ciezkiego Sprzetu Budowlanego Budownictwa Weglowego,

Przedsiebiorstwo Przemystu Chtodniczego, Zaktad Elektroniki Gdrniczej, Zaktad

Wytworczy Serow Topionych czy Fabryka Samochoddw Matolitrazowych.

Po roku 1990 w miescie nastgpit dynamiczny rozwdj wiasnego zaplecza
gospodarczego co m. in. byto konsekwencjg lokalizacji na obszarze miasta Specjalnej
Strefy Ekonomicznej. Aktualnie miasto jest jednym z gtéwnych osrodkéw Metropoli
Silesia w aspekcie wysokiego poziomu jakosci zycia mieszkancow. W rozwoju miasta
widoczne sg pozytywne procesy rownowazenia funkcji mieszkaniowej i powigzanych
znig ustug publicznych — kulturalnych i rekreacyjnych — oraz z nowoczesng
gospodarka.

* Europol $lgsko-krakowski to obszar funkcjonalny obejmujacy Metropolie Silesia i Aglomeracje Krakowska
zdefiniowany miedzy innymi w dokumencie opracowanym w partnerstwie Ministerstwa Rozwoju Regionalnego oraz
samorzaddow regionalnych wojewddztwa slgskiego i matopolskiego ,Strategia dla Rozwoju Polski Potudniowej
w obszarze wojewddztw matopolskiego i Slaskiego do roku 2020".
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Wykres 1. Struktura wiekowa mieszkaricow miasta w 2015r.
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Zrédto opracowanie wtasne na podstawie danych GUS BDL

Na koniec 2015 roku miasto zamieszkiwato 128444 0sOb co stanowito

3 % mieszkancéw regionu. W ogdlnej liczbie mieszkancow 84021 oséb to osoby POte'.wa{{[Ude'
w wieku produkcyjnym, co stanowi 65% ogolnej liczby mieszkancow. fepoteeany
W  Tychach, korzystniej niz przecietnie w miastach wojewddztwa $laskiego
przedstawiajg sie wskazniki obcigzenia demograficznego ilustrujace proporcje
w liczbie mieszkancow w réznych kategoriach wiekowych. W miescie na 100 oséb Wskazniki
w wieku produkcyjnym przypada 58,6 oséb w wieku nieprodukcyjnym; wskaznik obcigzenia

ludnosci w wieku poprodukcyjnym na 100 0sdb w wieku przedprodukcyjnym w miescie  demograficznego
ksztattowat sie na poziomie 119,3 0s., a liczba ludnosci w wieku poprodukcyjnym na 10
0sob w wieku produkcyjnym ksztattuje sie na poziomie 32 0séb.

Wykres 2. Wskaznik obcigzenia demograficznego w 2015 r.
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Tychy cieszy¢ sie mogg pozytywnym wizerunkiem miasta stwarzajacego korzystne

warunki zamieszkania poprzez trwaty rozwdj infrastruktury edukacyjnej i rekreacyjnej

oraz dbajac o tworzenie nowych trwatych i atrakcyjnych miejsc pracy. Pomimo tego,

rowniez Tychy — podobnie jak inne miasta metropolii — dotykaja niekorzystne zjawiska

i tendencje demograficzne. W roku 2015 saldo migracji liczone na 1000 0séb wyniosto

minus 3,3 osoby podczas gdy w catym regionie minus 16,6 osoby, zas w miastach Prognozy
wojewodztwa minus 2,9. To negatywne zjawisko przekfada sie réwniez na demograficzne
niekorzystng prognoze liczby ludnosci w perspektywie roku 2050. Prognoza

demograficzna przewiduje w takiej perspektywie czasowej, ze Tychy przestang byc

miastem stutysiecznym; do roku 2050 przewiduje sie spadek liczby ludnosci o 22,1%

do 97063 0s06b. Jednoczesnie udziat osob w wieku poprodukcyjnym wzrosnie z 19%

do 30%, natomiast udziat ludnosci w wieku produkcyjnym spadnie z 64% do 55%.

Wykres 3. Prognoza liczby mieszkaricow miasta Tychy
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Zrédto opracowanie wtasne na podstawie danych GUS BDL

Miasto Tychy jest jednym z najwazniejszych centrow gospodarczych regionu.
Zlokalizowana jest tutaj Podstrefa Tyska Katowickiej Specjalnej Strefy Ekonomiczne;j.
W miescie zarejestrowanych jest 13 913 podmiotdw gospodarki narodowej, w tym 153
podmioty z udziatem kapitatu zagranicznego. Kapitat zagraniczny na 1 mieszkanca
w wieku produkcyjnym w Tychach na koniec roku wynosit 6220 zt, podczas gdy

w regionie 5 577 zt.

Potencjat
Znaczny poziom internacjonalizacji sektora gospodarczego generuje istotne gospodarczy

mozliwosci rozwojowe, ale réwniez potrzeby w zakresie rozwoju funkcji wyzszego i instytucjonalny
rzedu, w tym sektora kultury w miescie. Niekwestionowanym faktem jest bowiem

zaleznos¢ miedzy rozwojem nowej gospodarki a dostepnosciag do edukacji, nauki,

kultury na wysokim poziomie. Oczywiste jest rowniez powigzanie wystepujace miedzy

poziomem rozwoju i dostepnosci funkcji wyzszego rzedu, a rozwojem kapitatu

intelektualnego miasta stanowigcego gtowny filar rozwoju wspoétczesnej gospodarki.

Zadowalajacy stan i korzystne tendencje obserwowane w poziomie rozwoju bazy
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gospodarczej przektadaja sie rowniez na wyzszy niz przecietnie w regionie wskaznik
liczby pracujacych na 100 mieszkancoéw, ktéry w Tychach wynosi 372 o0séb, podczas
gdy Srednio w regionie 259.

Wartym odrebnego podkreslenia — zwtaszcza w kontekscie strategii rozwoju kultury —
jest niezwykle pozytywne zjawisko widoczne w strukturze gospodarczej miasta jakim
jest znaczaca liczba podmiotéw tzw. sektora kreatywnego. Sektor kreatywny — badz
przemysty kreatywne — obejmuje te czes¢ gospodarki, ktéra opiera sie na
wykorzystywaniu wartosci kulturalnych i naukowych dla tworzenia produktéw
rynkowych. Liczba definicji przemystow kreatywnych jest bardzo duza (i ciagle
rosnaca) a badanie statystyczne dosyc¢ ztozone.

W szerokim ujeciu (wedtug UNESCO) dziatalnosci sktadajace sie na przemysty kultury
podzieli¢ mozna na dwie grupy*:

= dziafalnosci rdzeniowe,
= dziatalnosci poszerzone.

Do pierwszej grupy zaliczane s3: muzea, galerie, biblioteki, sztuki performatywne
(wystepy, przedstawienia, instalacje), festiwale, sztuki wizualne, rzemiosto,
wzornictwo, wydawnictwa, telewizja, radio, film i wideo, fotografia, media
interaktywne. Do drugiej grupy kwalifikowane s3: produkcja instrumentow
muzycznych,  nagtosnienie,  architektura, reklama, sprzet poligraficzny,
oprogramowanie, sprzet audiowizualny.

Z powyzszej listy wynika, ze wsrod przemystéw kreatywnych sa dziatalnosci wprost
wyptywajace z kultury, ale sg tez takie, ktore powigzane s3 zkulturg w sposdb
posredni. W kontekscie Tychow warto wskazac, ze na liscie przemystow kreatywnych
umieszcza sie czasem sport, a wiec dziedzine, ktéra ma w miescie wielkie tradycje
i potencjat. Takie podejscie dotyczy zwitaszcza klasyfikacji, w ktdrych postrzega sie
przemysty kreatywne jako cze$¢ tzw. ekonomii doznan/doswiadczen.

Czesto tez, jako ceche dystynktywng przemystdw kreatywnych wskazuje sie znaczenie
prawa autorskiego, co podkresla role wartosci intelektualnych dla stworzenia dobra
lub ustugi o wysokiej wartosci dla odbiorcow.

Mozna stwierdzi¢, ze rozwoj przemystow kreatywnych to przejscie od gospodarki
opartej na wytwarzaniu do gospodarki opartej na tworzeniu, w ktdrej wymagana jest
wspotpraca miedzysektorowa, przede wszystkim faczaca 3$rodowiska tworcze
z podmiotami biznesowymi. Przemysty kreatywne w lokalnym rozwoju kulturalnym
stanowig dopetnienie dziatalnosci sektora kultury w tym sensie, ze:

= dziatalnos¢ sektora kultury jest zorientowana przede wszystkim na wartosci
artystyczne (przy zachowaniu racjonalnosci ekonomicznej), zas dziatalnosc
przemystdw kreatywnych zorientowana jest na wartosci rynkowe (przy
traktowaniu wartosci kulturalnych jako waznego czynnika atrakcyjnosci
i przewagi konkurencyjnej),

= przemysty kreatywne poszerzaja oferte kulturalng miasta oraz przebudowuja
strukture gospodarcza i rynek pracy w oparciu o kulture lub szerzej ujmowane

* Creative Economy Report. Widening Local Development Pathways. Published by the United Nations Development
Programme (UNDP), United Nations/UNDP/UNESCO, 2013.

*klasyfikacja tzw. Symbolic Texts Model. European Affairs (2006), the Economy of Culture in Europe, za: 3 Creative
Economy Report. Widening Local Development Pathways. Published by the United Nations Development
Programme (UNDP)
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wartosci intelektualne,

= przemysty kreatywne wspodtpracujac z sektorem kultury zasila¢ moga ten sektor
w aspekcie materialnym i finansowym.

W Tychach udziat nowo zarejestrowanych podmiotow sektora kreatywnego w liczbie
nowo zarejestrowanych podmiotow ogdtem w 2015 roku wynosit 8,5% (podmioty
z grup PKD okreslonych przez Ministerstwo Gospodarki).

Wykres 4. Procentowy udziat nowo zarejestrowanych podmiotow sektora kreatywnego w liczbie nowo
zarejestrowanych podmiotow ogotem w 2015 r.
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Zrédto opracowanie wtasne na podstawie danych GUS BDL

Znaczna liczba podmiotow oferujgcych atrakcyjne miejsca pracy powoduje iz miasto
charakteryzuje sie stosunkowo niska aktywnoscia przedsiebiorcza i spoteczna
wyrazong liczbg oséb prowadzacych dziatalno$¢ gospodarczg oraz liczba
stowarzyszen. Na 100 mieszkancéw w wieku produkcyjnym 12,5 oséb prowadzi
dziatalnos¢ gospodarcza, natomiast w przeliczeniu na 10 tys. mieszkancéw dziata 18
organizacji pozarzagdowych.

Aktywnosc
przedsiebiorcza
mieszkaricow

Pomimo korzystnej sytuacji gospodarczej przecietne wynagrodzenie w miescie jest
nieznacznie nizsze niz $rednio w regionie. W 2015 roku wynagrodzenie wyniosto
4 011,32 zt, podczas gdy w wojewoddztwie Slaskim 4 221,45 zt.

Poziom
wynagrodzeri
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POTENCJAt KULTURALNY MIASTA

Tychy s3 siedziba kilku aktywnych, majacych znaczenie ponadlokalne instytucji kultury.
Do kluczowych instytucji kultury w miescie zaliczy¢ nalezy:

Miejskie Centrum Kultury

MCK w Tychach odpowiada za ksztattowanie zycia kulturalnego miasta poprzez
rozpoznawanie, pobudzanie i zaspokajanie potrzeb i zainteresowan kulturalnych jego
mieszkancow. W zakres dziatalnosci instytucji wchodzi takze edukacja kulturalna
i wychowanie przez sztuke, tworzenie warunkdéw dla rozwoju amatorskiego ruchu
artystycznego oraz zainteresowania wiedza i sztuka, popularyzacja profesjonalnej
twdrczosci artystycznej oraz prowadzenie dziatalnosci kulturalnej w Swietlicy
srodowiskowej w Tychach-Wilkowyjach.

Centrum wywiera istotny wptyw na zycie kulturalne miasta poprzez organizacje
wydarzen i imprez kulturalnych o zréznicowanym charakterze i formie (festiwale —
muzyczne, teatralne i inne, imprezy plenerowe, koncerty, wystawy itp.), moderacja
aktywnosci tworczej w miescie (programy grantowe: Tyskie Inicjatywy Kulturalne,
Tyski Bank Kultury).

Orkiestra Kameralna Miasta Tychy AUKSO

Orkiestra AUKSO - dziatajgca na terenie miasta od 1998 r. — uwazana jest za jeden
znajwazniejszych  europejskich  zespotéw  specjalizujagcych  sie  repertuarze
najnowszym iod lat jest niekwestionowang wizytdwka Polski w swiecie. Od
1 kwietnia 2016 r. orkiestra uzyskata status miejskiej instytucji kultury (AUKSO
Orkiestra Kameralna Miasta Tychy). Aktywnos¢ instytucji zaktada koncentracje na
aktualnej muzyce réznych gatunkéw. W kazdym miesigcu prezentowane sg koncerty
w ramach 4 cykli koncertowych: AUKSO MODERN (muzyka wspotczesna
eksplorujagca  dzieta  klasykow i twdrcow  miodszego  pokolenia), NEXT
WAVE (tworczos¢ artystow, ktorzy zacierajg granice pomiedzy gatunkami
muzycznymi), POLISH SOUNDS (prezentacja najciekawszych polskich formacji tzw.
ambitnej rozrywki) oraz AUKSO4KIDS (autorski  cykl warsztatow dla dzieci
poswiecony twadrczosci kompozytorow XX i XXI w.).

Orkiestra AUKSO regularnie wspodtpracuje z najwazniejszymi w Polsce festiwalami,
zarbwno muzyki powaznej jak i alternatywnej: Warszawska Jesien, tancut,
Wielkanocny Festiwal Ludwiga van Beethovena, Festiwal Muzyki Filmowej, Tauron
Nowa Muzyka, Sacrum Profanum, Open’er Festival, Nostalgia Festival, Solidarity of
Artsiin.

Orkiestra mimo swego kameralnego charakteru jest formacja artystyczng otwartg na
roznego rodzaju muzyczne trendy i stylistyki. Porusza sie z fatwoscig na wielu
ptaszczyznach muzycznych od szeroko pojetej klasyki poprzez muzyke etno/folk, jazz
po dobrze rozumiang muzyke pop.

Siedziba AUKSO to Mediateka XXI wieku w Tychach, obiekt oddany do uzytku w 2016
r. Posiada sale koncertowa (344 miejsca), wraz z zapleczem scenicznym (garderoby),
podstawowym  wyposazeniem  technicznym  (aparatura  nagfosnieniowa
i oSwietleniowa), pozwalajgcym organizowad projekty muzyczne o Srednim
zaawansowaniu technicznym.

Miejska Biblioteka Publiczna

Do podstawowych zadan instytucji nalezg: gromadzenie, opracowywanie,
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przechowywanie i ochrona materiatdw bibliotecznych oraz udostepnianie zbioréw
(ksiegozbidr, ksigzka mdwiona, zbiory muzyczne, prasa, I-buki). Do zadan biblioteki
ponadto nalezy: prowadzenie dziatalnosci informacyjnej, bibliograficznej,
edukacyjnej oraz popularyzatorskiej. MBP zapewnia czytelnikom bezptatny dostep
do Internetu. Na terenie miasta dziata Biblioteka Gtdwna oraz 13 filii. Siedziba centrali
Biblioteki miesci sie w Madiatece XXI wieku. Do dyspozycji mieszkancéw jest prawie
400.000 zbiordw w tym prawie 10.000 zbioréw specjalnych. Oferta MBP jest dobrze
dostosowana do oczekiwan mieszkancow ze wzgledu na dostepnos¢ lokalizacyjng,
godziny otwarcia dostosowane do potrzeb czytelnikdw, staty doptyw nowosci
wydawniczych, réznorodng oferte edukacyjno-kulturalng, katalog elektroniczny.

Z zasobow biblioteki w Tychach w 2015 roku skorzystato 22397 czytelnikow
dokonujac 517573 wypozyczen. Na 1 placowke biblioteczng (facznie z punktami
bibliotecznymi ujetymi zgodnie z siedzibg jednostki macierzystej) w Tychach
przypada 9,2 tys. mieszkancow.

Teatr Maty

Teatr Maty w ramach prowadzonej dziatalnosci z zakresu upowszechnienia kultury
realizuje projekty artystyczne ukierunkowane na wzrost kompetencji mieszkancow
w zakresie odbioru kultury oraz zadania odnoszace sie do edukacji kulturalnej oraz
animacji spotecznej. Do najwazniejszych projektdw planowanych na 2017 rok, ktérych
producentem jest Teatr Maty naleza m.in: TopOFF Festival - Tyskie Spotkania
Teatralne, Teatr Konesera, jazz! OPEN MIND - koncerty jazzowe potaczone
z warsztatami muzycznymi, POETICON - spotkania z poezjg i muzyky, TRYPTYK —
projekt teatru wizji i plastyki ukierunkowany na prezentacje nowej formy sztuki
scenicznej, DNA KULTURY - projekt interdyscyplinarny zaktadajacy realizacje
projektéw oraz spotkan potaczonych zwyktadami zwigzanymi z pojeciem
kreatywnosci w kulturze iaktywnosci spotecznej w przestrzeni miejskiej, projekty
z zakresu edukacji kulturalnej, wystawy i spotkania autorskie w Miejskiej Galerii
Sztuki OBOK funkcjonujacej w ramach struktury organizacyjnej j Teatru.

Muzeum Miejskie w Tychach

Muzeum Miejskie w Tychach jest samorzadowa instytucjg kultury, wpisang do
rejestru instytucji kultury, prowadzonego przez Miasto Tychy. Do zakresu dziatania
Muzeum nalezy gromadzenie, przechowywanie, konserwowanie, udostepnianie
i upowszechnianie zbiorow dotyczacych dziejow i kultury miasta Tychy oraz
historycznej ziemi pszczynskiej. Misja Muzeum Miejskiego w Tychach jest
wspottworzenie tozsamosci miasta, angazowanie mieszkancéw do wspotpracy
w dokumentowaniu jego dziejow oraz w ochronie dziedzictwa kulturowego.

Muzeum gromadzi zbiory w czterech dziatach merytorycznych: Dziale Historii Miasta,
Dziale Fotografii, Dziale Sztuki, Dziale Etnologii. Sa to m.in.: dzieta sztuki,
dokumenty, w tym dokumenty kartograficzne i ikonograficzne, sztandary, mundury,
ordery i odznaczenia, stroje ludowe i ubiory miejskie, rekwizyty i kostiumy
obrzedowe, meble, sprzety, dewocjonalia, przedmioty codziennego uzytkuy,
fotografie, ksigzki.

Procz realizacji wystaw czasowych w siedzibach Muzeum oraz ekspozycji
plenerowych prezentowanych w przestrzeni miasta, instytucja prowadzi dziatalnosc
edukacyjng, organizujac prelekcje, wyktady autorskie, seminaria, sympozja,
oprowadzania kuratorskie etc. Organizuje spacery zapoznajace tyszan z historig
miasta i waznymi dla miasta obiektami, we wspotpracy z Muzeum ,Gérnoslaski Park
Etnograficzny w Chorzowie” realizuje wycieczki autokarowe Szlakiem Architektury
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Drewnianej Wojewddztwa Slaskiego.

Zespot Muzeum prowadzi lekcje muzealne dla dzieci i mtodziezy, wycieczki
edukacyjne, organizuje gry terenowe, warsztaty plastyczne. Realizowane s3 cykle
dodatkowych zaje¢ w ramach wakacji letnich i ferii zimowych. Muzeum prowadzi
rowniez dziatalnos¢ wydawnicza. Jest laureatem nagrod i wyrdznien.

Muzeum zacheca tyszan do poznawania i zgtebiania historii miasta, jest inicjatorem
wielu waznych wydarzen temu stuzacych (m.in. Tyskie Sympozjum Historyczne). Sa
to dziatania bardzo skuteczne, nasladowane przez inne instytucje. Muzeum
wspotpracuje z instytucjami o réznym charakterze, nie ustaje w poszukiwaniu nowych
zrédet pozyskiwania odbiorcéw, wsrod ktdrych coraz wieksze grono stanowia ludzie
mtodzi.

W procesie pozyskiwania nowego odbiorcy wazna role odgrywa Tyska Galeria
Sportu, ktéra jest nie tylko przestrzenig ekspozycyjng, ale takze miejscem spotkan
mieszkancow miasta z waznymi dla tyskiego sportu postaciami, centrum edukacji o
tyskim sporcie dla dzieci i mtodziezy, a przez to miejscem promocji sportowego stylu
zycia wsrdd najmtodszych tyszan. Stawia to przez Muzeum jako instytucjg kultury
nowe cele i wyzwania.

Atutem instytucji jest niewatpliwie doswiadczony i wykwalifikowany zespot. Wielu
wsrdd pracownikow wspottworzyto instytucje, pracujac od poczatku jej istnienia.
Atutem jest takze bardzo dobra, oparta na wieloletnich dziataniach, wspotpraca
Dziatu Edukacji i Promocji z lokalnymi oraz regionalnymi mediami.

Muzeum Miejskie w Tychach posiada trzy siedziby:

- Stary Magistrat - od lipca 2012 roku siedziba gtéwna Muzeum - jest to
zabytkowy budynek z 1906 roku, pierwotnie bedacy siedzibg urzedu gminy
Tychy. Do dyspozycji zwiedzajacych, procz sali ekspozycyjnej pozostaje
ogrod. Powierzchnia budynku wynosi 850, 17 m®.

- Dawna Mtétownia — jest to zabytkowy budynek dawnej suszarni mtéta z 1909
roku, usytuowany w kompleksie zabudowan Tyskich Browardw Ksigzecych,
w sasiedztwie Muzeum Tyskich Browardw Ksigzecych. Do dyspozycji
zwiedzajacych pozostajg duza parterowa sala ekspozycyjna oraz antresola.
Powierzchnia budynku wynosi 497 m*.

- Tyska Galeria Sportu — od lipca 2016 roku nowo utworzony Oddziat Muzeum
Miejskiego w Tychach. Galeria usytuowana jest na terenie Stadionu
Miejskiego. Wyposazono ja w wysokiej klasy sprzet multimedialny
wykorzystujacy najnowsze technologie. Powierzchnia TGS wynosi 313 m?;

Rozpoczeto realizacje programu, ktéry ma na celu porzadkowanie otoczenia
najcenniejszych dziet, ich konserwacje i odpowiednie oznakowanie. Muzeum Miejskie
w Tychach stato sie w tym kontekscie inicjatorem i gtéwna sita merytoryczna. Oferta
Muzeum poszerzona zostata o dziatania zwigzane z etnomuzykologia. Organizowane
sg potancowki w stylu ludowym, a takze warsztaty zapoznajace dzieci i mtodziez
z tancem i tradycjami tanecznymi z roznych stron Polski.

Tyskie Browarium - Muzeum Tyskich Browaréw Ksigzecych, mieszczgce sie w
budynku dawnej kaplicy ewangelickiej, gdzie zgromadzono eksponaty zwigzane ze
sztuka warzenia, serwowania i spozywania piwa, a takze tradycja i historig Tyskich
Browarow Ksigzecych.W muzeum umiejetnie wykorzystano nowoczesne formy
prezentacji eksponatéw i przekazu, w tym techniki multimedialne. Muzeum jest
waznym punktem na Szlaku Zabytkdw Techniki wojewddztwa slgskiego.

Muzeum Miniaturowej Sztuki Profesjonalnej gromadzi zbiory z zakresu sztuki,

Data wygenerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:20 15

Podpisany



http://bip.umtychy.pl/index.php?action=PobierzPlik&id=339501

etnografii, miniaturowej sztuki profesjonalnej, falerystyki, weksylologii, heraldyki,
symboliki, emblematyki, munduréw oraz broni biatej, w tym zabytki.

* Muzeum Wojny Obronnej 1939 roku na Slasku, mieéci sie w schronie
pod Gimnazjum nr 1 im. Armii Krajowej i gromadzi pamiatki zwigzane z Il wojna
Swiatowa.

W miescie dziatajg liczne galerie, a wérdd nich miedzy innymi: Galeria StrefArt, Galeria
Sztuki ,Obok”, Galeria Miriam, Galeria Sztuki Wspotczesnej ,Artysci Mtodym”. Istotnymi
instytucjami majacymi wptyw na ksztattowanie postaw i wtaczajacych mieszkancow
w aktywnosci kulturalne sg liczne domy kultury i kluby, w tym w szczegdlnosci:
Mtodziezowy Dom Kultury nr 1 i 2, Spodtdzielczy Dom Kultury Tecza, Stowarzyszenie
Tworcow Kultury w Tychach oraz Kluby osiedlowe - ,Magdalena”, ,Olimpia”, ,Orion”,
»Regina”, ,Tuptus”, ,Uszatek”, ,Zuzanna”. Podmioty te podejmuja liczne inicjatywy
edukacyjne, popularyzujace dbatos¢ o dziedzictwo kulturowe miasta oraz sg inicjatorami
wielu lokalnych wydarzen kulturalnych.

W Tychach dziata réwniez kino dysponujace okoto 1200 miejscami na widowni. W 2015
roku kino zaoferowato 7991 seanséw w tym 1143 to filmy produkcji polskiej. Z oferty
kina skorzystato 196935 widzow.

W  Tychach nie dziatajg jednostki dla ktérych organizatorem jest samorzad
wojewddztwa.

Tabela1. Wskazniki dotyczgce oferty bibliotek w wybranych miastach w 2015r.

ludnos¢ na 1 placéwke ksiegozbior czytelnicy wypozyczenia

biblioteczna (tacznie z bibliotek na bibliotek ksiegozbioru na 1
punktami bibliotecznymi 1000 ludnosci publicznych na czytelnika w
ujetymi zgodnie z siedzibg 1000 ludnosci woluminach

jednostki macierzystej)

Czestochowa 9921 2233,7 173 17,7
Rybnik 6 647 2 318,9 191 19,4
Sosnowiec 10 369 3954,8 174 19,1
Tychy 9175 2 640,6 174 23,1

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych GUS BDL
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Wykres 5. Seanse i miejsca na widowni kin na 100 mieszkarncow w wybranych miastach w roku 2015

27839
23948
16 046
7991
3680
2833 2086
1184
Czestochowa Rybnik Sosnowiec Tychy
miejsca na widowni seanse ogotem

Zrédto opracowanie wtasne na podstawie danych GUS BDL

Warto podkresli¢ ponadlokalny charakter wydarzen organizowanych w Tychach. Juz
dzi$ znaczna cze$¢ wymienionych wczesniej imprez i oferty instytucji kultury trafia
do odbiorcy w regionie. Wiele wydarzen cechuje rowniez znaczacy potencjat jezeli
chodzi o mozliwosci nadania im charakteru ponadlokalnego. Kazdego roku
w miescie odbywa sie wiele imprez, ktdrymi zainteresowanie przejawiajg mieszkancy
Metropolii i regionu. Mozna tutaj wymieni¢ miedzy innymi: Swieto Miasta — Dni
Tyskie (czerwiec), festiwale w tym: Festiwal Szantowy — Port Piesni Pracy, Festiwal
Rock na Plazy, Tyski Festiwal Swiatto i Dzwigk, Slgska Jesien Gitarowa i inne. Miasto
jest réwniez miejscem wystepow znanych artystdw polskich i zagranicznych.

W Tychach rokrocznie organizuje sie liczne wystawy w obiektach dziatalnosci
wystawienniczej oraz obiektach kultury. Coraz czesciej na aktywnosci kulturalne
wykorzystywane sg przestrzenie plenerowe oraz obiekty postindustrialne (np.
Browar Obywatelski).

TYSKA PRZESTRZEN DZIEDZICTWA KULTUROWEGO

Tychy sa organizmem specyficznym — jako miasto mtodym, lecz réwnoczesnie
posiadajgcym bogata, przedmiejska historie. W ciggu kilku ostatnich dziesiecioleci to
wielowiekowe dziedzictwo oraz nawarstwiajgca sie nowa tkanka wytworzyty
oryginalng przestrzen kulturowa.

Tychy lezg na terytorium historycznej ziemi pszczynskiej. Dzisiejsze miasto sktada sie
z kilkunastu dzielnic, dawniej przysiotkow oraz samodzielnych wsi, z ktdrych czesc¢
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siega korzeniami sredniowiecza. Nazwa Tychy zaistniata w zrédtach pisanych w 1467 .,
kiedy to omawiany obszar znajdowat sie pod panowaniem Piastow. Kolejnymi
wiadcami byli przedstawiciele rodow Turzondw (1517-1548), Promnitzow (1548-1765),
Anhaltow (1765-1846) i Hochbergdw (1846-1945).

Tychy uwazane byty za jedna z najzamozniejszych wsi na ziemi pszczynskiej. Stynety
zBrowaru Ksigzecego, ktérego poczatki siegajg XVII w. Caty kompleks zostat
rozbudowany w drugiej pot. XIX w., a w okresie miedzywojennym zmodernizowany.
Obecnie browar stanowi wtasnos¢ Kompanii Piwowarskiej S.A. Zatozenie wpisane jest
do Rejestru zabytkow wojewodztwa slgskiego. Obiekt przy ul. Katowickiej 9 miesci
Muzeum Tyskich Browaréw Ksigzecych oraz Muzeum Miejskie w Tychach (Dawna
Mtétownia). W sasiedztwie zaktadu znajduje sie zespot patacowo-parkowy. Jego
centralny element, tzw. zamek mysliwski, powstat w latach 8o. XVII w. Nastepnie,
w latach 1765-1775, zostat on gruntownie przebudowany, zyskujac patacowy charakter.
Obiekt wraz z catym otoczeniem stanowi wiasnos¢ prywatng i znajduje sie w Rejestrze
zabytkow wojewodztwa Slgskiego. Na terenie obecnej dzielnicy Stare Tychy zachowaty
sie rowniez dos¢ liczne przyktady architektury pochodzacej z 2. pot. XIX i pocz. XX w.
Do najbardziej interesujacych nalezy utrzymana w stylu manieryzmu niderlandzkiego
tzw. Willa Drabika (ul. Damrota 41) oraz dawny budynek poczty (Kosciuszki 24).
W omawianej przestrzeni reprezentowana jest rowniez zabudowa z okresu 20-lecia
miedzywojennego z nielicznymi przyktadami zachowawczego modernizmu. Czesc¢
sposrod powyzszych obiektow objeta jest ochrong konserwatorsky , a niektore
z powodzeniem petnig funkcje ustugowe. Gtdwnym akcentem architektonicznym
Starych Tychdw jest neobarokowy kosciot pw.sw. Marii Magdaleny. Ten poswiecony w
1782 r. obiekt uzyskat obecny wyglad wskutek dwukrotnej rozbudowy w latach 1906 -
19071 1929. Znajduje sie on w Rejestrze zabytkow wojewoddztwa slaskiego.

U schytku XIX w. na skraju owczesnej wsi rozpoczat produkcje piwa Browar
Obywatelski. Wieksza cze$¢ zatozenia powstata w latach 1896-1897 i byfa
rozbudowywana w latach 1914-1920 oraz w latach 30. Zaktad funkcjonowat do 1998 r.
Obecnie znajduje sie w rekach prywatnych. Budynek kasyna i sktadajacy sie z dziesieciu
obiektow zespot zabudowy browaru (ul. Browarowa) jest objety ochrona
konserwatorsky. Stanowi on atrakcyjne, nieskazone przebudowami zatozenie
urbanistyczno-architektoniczne o znacznym potencjale rozwojowym.

Od postepu gospodarczego w przewazajacej mierze uzalezniony byt rowniez rozwoj
wsi i przysiotkdw, stanowigcych obecne dzielnice miasta. Do zatozen produkcyjnych
o najstarszym rodowodzie nalezy zespot zabudowy Huty Paprockiej dziatajacej
w latach 1703-1878, ktory jednak w duzej mierze zatracit pierwotny charakter. Przemyst
w sposob istotny przyczynit sie rdwniez do rozwoju Czutowa. Pod koniec XIX w.
powstata tam fabryka celulozy (pozniej takze papieru) a w jej sasiedztwie osiedle
robotnicze oraz szkota. Sam zaktad zniszczony w 1945 r. po wojnie zostat odbudowany.
Szczegodlne walory architektoniczno-urbanistyczne posiada tzw. Osada Czutdw,
stanowigca jednoczesnie istotny element tozsamosci kulturowej regionu. Jest to
charakterystyczne dla przemystowego Slaska osiedle robotnicze ztozone z budynkdéw
wykonanych z czerwonej cegty z bogatym architektonicznym detalem. Obiekty te
zostaty ujete w gminnej ewidencji zabytkow.

Oprocz opisanych i wymienionych wyzej jednostkowych obiektéw oraz ich zespotdw,
zabytkowa tkanke miasta tworza czesto przebudowane budynki szkét oraz
rozproszone po wiekszosci dzielnic budynki mieszkalne i gospodarcze — szczegdlnie
warte wyroznienia s3 stodoty z famanego biato-szarego wapienia w Tychach
Cielmicach. Interesujgco prezentuja sie rowniez liczne krzyze przydrozne funkcjonujace
w roznego typu kontekstach — od pierwotnych, otoczonych starymi drzewami, do
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funkcjonujacych w sasiedztwie wielkoptytowych osiedli mieszkalnych. Obiekty te
w duzej mierze objete sg opieka konserwatorska.

1 stycznia 1934 r. decyzja Slaskiej Rady Wojewddzkiej Tychy uzyskaty status gminy
wiejskiej o charakterze miejskim. Nie utrzymat sie on zbyt dtugo — juz w 1945 roku
nastapit powrdt do statusu poprzedniego. Wkrétce jednak doszto w powyzszym
zakresie do powaznych zmian. 4 pazdziernika 1950 r. Prezydium Rzadu Rzeczpospolitej
Polskiej podjeto uchwate o rozbudowie Tychdw do rzedu miast 30-tysiecznych, co
miato to nastgpi¢ w okresie realizacji planu szescioletniego (1950-1955). W dalszej
perspektywie przewidywano rozbudowe miasta do rzedu osrodkéw 100-tysiecznych.
Przyszty organizm miat przeja¢ czes¢ funkcji Centralnego Zagtebia Weglowego,
odcigzajgc tym samym Katowice. W konsekwencji powyzszych decyzji 1 stycznia 1951
r. Tychom nadano ustroj miejski. W kolejnych miesigcach podjeto budowe osiedla
A zaprojektowanego przez prof. Tadeusza Teodorowicza-Todorowskiego w duchu
owczesnie panujgcego socrealizmu. Catos¢ zatozenia cechuje symetria i osiowosc,
asame budynki bogactwo detalu architektonicznego. Przestrzen osiedla wzbogacaja
rowniez liczne realizacje z zakresu sztuk plastycznych: rzezby, ptaskorzezby oraz dzieta
malarstwa ~monumentalnego. Juz w 1953 r. podjeto budowe osiedla
B zaprojektowanego przez Hanne Adamczewska i Kazimierza Wejcherta. Ich koncepcja
stanowita wytamanie sie spod obowigzujacych wodwczas rygordw osiowosci oraz
geometryzacji planu. W projekcie urbanistycznym uwzgledniono istniejace juz budynki
oraz zréznicowane uksztattowanie terenu, uzyskujac w ten sposob swobodny uktad
przestrzenny o matomiasteczkowym charakterze. Sama architektura nawigzywata do
zatozen zastosowanych na osiedlu A, przy czym zasob elementéw dekoracyjnych jest
w tym przypadku znacznie skromniejszy.

W 1953 roku zatwierdzony zostat plan generalny miasta Tychy autorstwa Hanny
Adamczewskiej i Kazimierza Wejcherta. Opierat sie ona na dwdch niemal
prostopadtych liniach podziatu. O$ poétnoc — potudnie, nazwana z czasem osig zielong,
miata taczyd tereny parku Péthocnego z parkiem Potudniowym i lasem Paprocanskim.
Os wschdd — zachdd pokrywata sie z przebiegiem wykopu linii kolejowej. Punkt
przeciecia tych osi miat by¢ miejscem zbiegu czterech planowanych osiedli
srédmiejskich, ktorych kwartaty tworzyty razem rozlegty czworoboczng przestrzen.

Stare Tychy i pierwsze dwa osiedla, cho¢ rozlegte przestrzennie stanowity w tym
kontekscie zaledwie wstep do wielkiej budowy. Zaréwno osiedle A jak i B zbudowano
w duzej mierze w technologii tradycyjnej. Poczawszy od zespotu osiedli C na szersza
skale zaczeto stosowac prefabrykacje, jednak w formie dostosowanej do warunkow
lokalnych. Ukonczone na przetomie lat 5o. i 60. zatozenia urbanistyczne cechuje
obrzezna zabudowa ulic, nawigzujaca jeszcze do uktadéw dawnych miast
przemystowych. Taka specyfike majg osiedla C1, C2, C3, E1 oraz E3. Stopniowo
przechodzono jednak do charakterystycznego dla modernizmu luznego uktadu
przestrzennego. Znacznie bardziej swobodnie zakomponowana jest juz zabudowa
osiedli E2, E4, E5 i F. Te zrealizowane po nich, m.in. D i G, stanowig za$ petne
rozwiniecie modernistycznych koncepcji urbanistycznych. Podkreslic w tym miejscu
nalezy, ze Tychy stanowity miejsce, gdzie rodzity sie i wprowadzane byty w zycie nowe,
uprzemystowione technologie budowlane — m.in. 540 oraz W-70, przy czym ta druga
zwigzana jest przede wszystkim z potudniowa czescig miasta. Rozbudowa w tym
kierunku podyktowana byta w znacznej mierze decyzjg o lokalizacji w Tychach Fabryki
Samochodow Matolitrazowych. Na poczatku lat 70., po okresie stagnacji, nastapit wiec
intensywny przyrost tkanki miejskiej. Pierwszym realizowanym na potudnie od wykopu
kolejowego osiedlem byto M. Dynamiczng rozbudowe kontynuowano do schytku lat
70., kiedy to uwidocznity sie znamiona kryzysu gospodarczego ipolitycznego. W
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konsekwencji miasto nie uzyskato ksztattu przewidzianego przez gtownych
projektantow. Nie zostato zrealizowane ostatecznie centrum handlowo-ustugowe,
zaplanowane na terenie jednej z dzielnic srodmiejskich. Niezaleznie jednak od tego,
Tychy jako catos¢ stanowig unikalny, nie tylko w skali Polski, przyktad powojennej mysli
urbanistycznej. W ramach tej catosci funkcjonuje znaczna liczba wyrdzniajacych
sieobiektow jednostkowych. To czesto budynki o charakterze wybitnie indywidualnym,
petnigce funkcje niezwykle réznorodne — od kulturalnych, po stricte uzytkowe. Naleza
do nich m.in.: Technikum Budowlane (proj. A. i M. Czyzewscy); Mtodziezowy Dom
Kultury nr 2 (proj. M. Dziekonski); pawilon Klubu Goérniczego NOT (proj. M.
Dziekonski); Teatr Maty (proj. W. Jaciow); Urzad Miasta (proj. W. Jaciow, E. Piasecki, K.
Wejchert), Zespdt Szkét Muzycznych (proj. W. Jaciow, E. Piasecki, K. Wejchert), zespot
bankoéw (proj. M. i E. Dziekonscy), Stadion Zimowy (proj. M. Dziekonski), interesujace
przyktady szkét (proj. m.in. J. Wtodarczyk). Przestrzen miasta wzbogacajg rowniez
dzieta z zakresu sztuk plastycznych — rzezby plenerowe, pomniki i kompozycje
mozaikowe, stanowigce odzwierciedlenie kierunkéw i tendencji rozwiajacych sie
w sztuce kilku ostatnich dziesiecioleci.

W Tychach znajduja sie rowniez interesujgce przyktady architektury sakralnej, m.in.
pierwszy w miescie modernistyczny kosciot pw. sw. Jana Chrzciciela (proj. Z Weber)
oraz stynny kosciét pw. Ducha Swietego (proj. S. Niemczyk) ozdobiony malowidtami
utrzymanymi w tradycji malarstwa ikonowego (J. Nowosielski). W trakcie realizacji jest
obecnie monumentalne zatozenie klasztoru franciszkandw oraz kosciota sw. Franciszka
i $w. Klary (proj. S. Niemczyk). Warto wymieni¢ réwniez inne wyrdzniajace sie
przyktady architektury wspotczesnej, np. hotel Piramida (proj. K. Barysz, A. Nowacki)
oraz zagospodarowanie wschodniego nabrzeza Paprocan (proj. R. Skitek).

Krajobraz kulturowy Tychdéw cechuje sie znaczng rédznorodnoscia. Przeplatajg sie tu
watki dawnej wsi oraz nowego miasta, tworzgc jedyny w swoim rodzaju konglomerat.
Przestrzen Tychow jest wartoscia wymagajaca kompleksowego dziatania, dajacego
mozliwos¢ zachowania tego co najcenniejsze. By tkanka urbanistyczna
i architektoniczna mogta stuzyc realizacji celow strategii w catej petni, nalezy zwrdcic
szczegolng uwage na kwestie jej ochrony i konserwacji. Podkreslenia wymaga w tym
kontekscie wyjatkowa sytuacja Tychow. Oprocz bezspornego dziedzictwa dawnej wsi
mamy tu do czynienia z nowym miastem, ktoére na naszych oczach staje sie
dziedzictwem kulturowym.

Wielowiekowa historia miasta przektada sie na liczne obiekty swiadczace o jego
dziedzictwie i przesztosci, a obecnie stuza realizacji roznych dziatalnosci kulturalnych.
Do szczegolnie atrakcyjnych obiektow wpisanych do rejestru zabytkéw zaliczyc
nalezy*:

= Zespdt browarny — Browar Ksigzecy (obecnie Browar Nr 1) z XVII wieku,
obejmujacy: zespot zabudowy dawnego browaru i gorzelni, tzw. Kelleraj, zespot
zabudowy obecnego browaru oraz zespot zieleni wysokiej i niskiej na terenie
Browaru Nr 1. Pierwszymi jego wtascicielami byli Promnicowie. Obecnie Browar
Ksigzecy jest wtasnoscig Kompanii Piwowarskiej S.A. i jest jednym z najwiekszych
polskich browaréw. Granice ochrony obejmujg catos¢ zatozenia w strefie
ogrodzenia.

= Zespdt zabudowy dawnego Browaru Obywatelskiego oraz budynek kasyna

* Na podstawie http://www.wkz.katowice.pl/ data pobrania 29.09.2016r.
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Browaru Obywatelskiego z okoto 1905 roku wraz z otaczajacym go parkiem.
Zespot tworza: zespdt dawnej stodowni, kompleks dawnej zabudowy warzelni,
maszynowni, fermentacji, lezakowni, obciggu i myjni beczek, budynek bytej
bednarni, warsztat mechaniczny (obecnie szkutniczy),stara rozdzielnia
elektryczna, dawna mtotownia, dawna dyrekcja i kasyno, kompleks bytych stajni,
garazy i stolarni, portiernia, studnia gtebinowa. Browar Obywatelski produkcje
piwa rozpoczat w roku 1897 a w 1918 r. zostat wykupiony przez konkurencyjny
Browar Ksigzecy. Granice ochrony obejmuja wymienione budynki, potozone na
dziatce ograniczonej ogrodzeniem oraz park.

Kosciét sw. Marii Magdaleny — kosciot parafialny z XVIII wieku, rozbudowany
w wieku XX, kiedy to zyskat nowg wieze. Granice ochrony obejmuja catos¢ obiektu
w ramach ogrodzenia i wyposazenie wnetrza.

Budynek mieszkalny przy ulicy Damrota 41 wzniesiony na poczatku XX wieku
w stylu manieryzmu niderlandzkiego. Granice ochrony obejmuja catg dziatke

Krzyze przydrozne z kamienia ulokowane przy ulicy: Bibliotecznej 13,
Nowokoscielnej 62, Bierunskej 9, Jednosci, Mystowickej 67 i 162, Paprocanskej 83,
Oswiecimskej 251, Cielmnickiej i zbiegu ulic Urbanowickiej i Serdeczne;.

Do obiektédw o wysokich walorach nie wpisanych do rejestru zaliczy¢ nalezy ponadto:

Fabryke Celulozy i Papieru uruchomiona w 1887 r. przez pszczynskiego ksiecia.
Papiernia, ktora zostata powaznie zniszczona w czasie walk wyzwolenczych
iodbudowana po wojnie. W 1996 r. zostata sprywatyzowana - obecnie
wiascicielem obiektu jest spotka TOP SA.

Starg Poczte — pierwszy samodzielny urzad pocztowy utworzony zostat w 1866 r.
a sam budynek poczty powstatw 189gr.

Mtyn zbozowy — ktérego budowe rozpoczeto pod koniec XIX wieku, a zakoriczono
w roku 1910 (w tym samym roku rozpoczat dziatalnos¢). Byt to pierwszy parowy
mtyn w Tychach.

Koscidt Ducha Swietego w dzielnicy Zwakéw, ktérego dodatkowym niezwyktym
atutem jest ikonografia wykonana przez Jerzego Nowosielskiego.

Opracowanie: Patryk Oczko, Muzeum Miejskie w Tychach

PROCESY ROZWOJU KULTURY W MIESCIE

»Strategia Rozwoju Miasta Tychy 2020+” bedgca kluczowym dokumentem polityki
rozwoju Miasta okresla cele i kierunki jego spoteczno-gospodarczego rozwoju.
W pierwszej kolejnosci, nowoczesne miasto wymaga troski o standardy zycia. Jeden
z kluczowych elementéw wizji rozwoju miasta zostat sformutowany jako: , Tychy —
miasto nowych mozliwosci oraz rownych szans dla wszystkich mieszkaricow”. Moze
to by¢ pojmowany réowniez w aspekcie kulturalnym i rozumiany jako dostepnos¢
w miescie do oferty kulturalnej tworzacej warunki nie tylko dla spedzania czasu
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wolnego, ale takze dla rozwoju mieszkancow.

W celu operacyjnym l.1. pn. Podnoszenie jakosci swiadczonych ustug publicznych,
wskazano kierunek dziatan Rozwdj ustug publicznych w obszarze kultury, ktéry ma by¢
wdrazany poprzez przedsiewziecia:

= Wypracowanie statych form wspdtpracy pomiedzy samorzadem, miejskimi
jednostkami kultury i organizacjami pozarzagdowymi w zakresie podejmowania
wspolnych dziatan kulturalnych.

= Informatyzacja ustug bibliotecznych.
= Utworzenie w miescie Punktu Informacji Turystyczno- Kulturalne;.

Rowniez w celu operacyjnym 1.3. Rozwdj form aktywnego spedzania wolnego czasu,
podkresla sie, ze oferta spedzania wolego czasu powinna by¢ rozwijana w oparciu
oistniejgce oraz nowo powstate zasoby i obiekty kulturalne, sportowe oraz
spoteczne.

Dla osiggniecia tego celu postuluje sie podjecie dziatan w kierunku: Rozwoju oferty
kulturalnej oraz zwiekszenia uczestnictwa mieszkaricow w Zyciu kulturalnym miasta
poprzez wdrozenie przedsiewzie¢:

= Zwiekszenie atrakcyjnosci istniejgcej oferty kulturalne;.

= Rozwoj dziatan z zakresu edukacji kulturalnej mieszkancow oraz promowania
wydarzen artystycznych w miescie.

= Opracowanie programu dziatan kulturalnych dla nowo powstatych obiektow -
Pasazu Kultury ,Andromeda” oraz Mediateki XXI wieku.

= Zwiekszenie liczby organizowanych imprez kulturalnych w oparciu o istniejace
tereny rekreacyjne w miescie.

= Wyznaczanie w przestrzeni publicznej miejsc przeznaczonych na dziatania
artystyczne z zakresu sztuk wizualnych.

= Tworzenie warunkéw do powstania Miejskiej Sceny Plenerowe;j.

= Wspieranie lokalnych srodowisk artystycznych (amatorska i profesjonalna
twdrczosc artystyczna).

Kultura i ochrona dziedzictwa narodowego stanowia réwniez istotny element
w wydatkach budzetowych miasta Tychy. W roku 2015 na realizacje zdan w tym
zakresie miasto przeznaczyto ponad 27,5 min, co przekraczato 4% wszystkich
wydatkow budzetu miasta.

Wydatki w tym zakresie w przeliczeniu na 1 mieszkanca w Tychach na tle innych
miast regionu sg stosunkowo wysokie; w 2015 roku wyniosty 215,48 zt.

W ogdlnej kwocie wydatkow na kulture, wydatki biezace stanowia 46,6% natomiast
majatkowe 53,4%. W wydatkach ogotem najwiekszy udziat stanowia wydatki na
biblioteki, ktore stanowig 68%, wszystkich wydatkdw.
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Wykres 6. Udziat wydatkéw na kulture i ochrone dziedzictwa narodowego w wydatkach ogétem

w roku 2015 r. w zt.

4,2

Czestochowa Rybnik Sosnowiec

Zrédto opracowanie wtasne na podstawie danych GUS BDL

Wykres 7. Struktura wydatkow ze srodkow publicznych w Tychach 20a5r.

0,49%

= wydatki w rozdziale 92116 -
Biblioteki

23,72%

= wydatki w rozdziale 92118 -
Muzea

= wydatki w rozdziale 92114 -
6,85%

68,94% Pozostata dziatalnoéé

Zrédto opracowanie wtasne na podstawie danych GUS BDL

Dziatajac na rzecz rozwoju sektora kultury w miescie wtadze miasta podejmowaty
rowniez dziatania zwigzane z pozyskaniem srodkow z funduszy strukturalnych UE.
Miasto Tychy zrealizowato projekt pod nazwa: ,System oznakowania obszarow
atrakcyjnych kulturowo w Tychach. Szlak miejski pn. Od socrealizmu do
postmodernizmu czyli unikatowe Nowe Tychy”. Catkowity koszt tego projektu
wyniost 823 847,06zt. Ponadto, miasto uczestniczyto w projektach Gornoslaskiego
Zwigzku Metropolitalnego: Petnia Kultury — Promocja atrakcyjnosci kulturalnej
Metropolii Silesia oraz Wirtualny klucz do Metropolii Silesia - przewodnik kulturalny

on-line.

Pozostate instytucje kultury

= wydatki w rozdziale 92195 -

A

Tychy

Projekty unijne
w dziedzinie
kultury
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POTRZEBY MIESZKANCOW W ZAKRESIE ROZWOJU KULTURY W MIESCIE

W toku prac nad Strategia przeprowadzono badania sktonnosci i potrzeb
mieszkancow w zakresie uczestnictwa w kulturze. W badaniu wzieto udziat 369 osob.
W strukturze respondentow przewazaty osoby w wieku 30-45 lat (53% catkowitej
proby). Mieszkancy mieli okazje wypetni¢ ankiete za posrednictwem Internetu (link
do ankiety zamieszczono na stronach miejskich instytucji kultury i UM) oraz
w Urzedzie Miasta. Zostata tez zapewniona mozliwos¢ wypetnienia ankiet przy
asyscie ankietera wyjasniajacego watpliwosci dotyczace sformutowanych pytan badz
sposobu udzielania odpowiedzi. Podstawowy zakres tematyczny ankiety obejmowat

ocene oferty kulturalnej miasta, mozliwosci uczestnictwa w kulturze przez Podstawowe
. ‘o . . . . . . opinie na temat
mieszkancow, potencjalne zainteresowanie przeksztatceniami oferty kulturalnej kultury

miasta.

Nalezy zauwazy¢, ze ankieta, jako dotyczaca konkretnego aspektu rozwoju
lokalnego byta prawdopodobnie wypetniana chetniej przez osoby, ktére
zainteresowane sg kulturg i oferta kulturalna.

Osoby wypetniajagce ankiete uznaty, ze udziat w zyciu kulturalnym ikorzystanie
z oferty kulturalnej stanowi dla nich wazne zagadnienie; taka odpowiedz zostata
udzielona przez 91% respondentdw.

Dla badanych oséb najbardziej interesujgcym profilem wydarzen kulturalnych

w miescie jest kultura popularna i rozrywka (74%).
o . . o o Zainteresowania
Respondenci najczesciej korzystaja z oferty bibliotek —20% raz w tygodniu i 29% raz kulturalne

w miesigcu. Co najmniej raz na poét roku (lub czesciej) respondenci uczestnicza mieszkaricéw
w seansach filmowych (78%), imprezach plenerowych (71%), koncertach
i festiwalach (69%).

Wykres 8. Profil wydarzen kulturalnych najbardziej interesujacy dla mieszkancéw Miasta

wydarzenia religijne o charakterze kulturalnym - 13%

wydarzenia spoteczne o charakterze
I s
kulturalnym
kulturaludowa [ 7%
(wltura popularns, rozryviks - N /.

zw. "kultura wysoka" [ 55%

Zrédto opracowanie wtasne na podstawie badari ankietowych
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Tabela2. Uczestnictwo mieszkancow Miasta Tychy w kulturze.

rzadziej
raz raz razna 6 raz . .
tygodniu | w miesigcu | miesiecy | wroku nizraz nigdy
wityg w roku
Spektakle teatralne 3% 17% 27% 18% 25% 10%
Koncerty, festiwale 4% 22% 43% 19% 10% 2%
Seanse filmowe 5% 32% 41% 11% 7% 4%
Wystawy, muzea 0% 16% 27% 20% 24% 13%
Biblioteki 20% 29% 14% 7% 16% 14%
Wydarzenia literackie/poetyckie 2% 6% 13% 12% 29% 38%
Imprezy plenerowe 4% 20% 47% 17% 7% 5%
Imprezy klubowe 5% 17% 27% 14% 14% 23%
Wydarzenia kulturalne 4% 18% 25% 17% 19% 17%
organizowane przez spotecznosci
lokalne, szkoty, parafie i inne
instytucje lokalne
inne 8% 15% 20% 10% 7% 4,0%
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Zrédto opracowanie wtasne na podstawie badari ankietowych

Wsrod mieszkancow Tychow deklarujacych korzystanie z oferty kulturalnej 55%
ankietowanych korzysta z oferty instytucji kultury dziatajacych i swiadczacych
oferte na terenie miasta. Duza czes$¢ respondentéw, bo az 45% korzysta takze
zoferty instytucji dziatajagcych i Swiadczacych oferte w innych miastach.
Korzystajacy z oferty miasta oceniaja jg ponadprzecietnie; w skali 1-5 srednia ocen
wynosi 3,3 pkt.

Mieszkancy miasta uczestniczacy w badaniu ankietowym najczesciej wydaja na ten
cel do 50 zt na miesigc (39% respondentow), natomiast tylko 8% w ogdle na ten cel
nie wydaje wiasnych srodkdw i korzysta wytacznie z oferty bezptatnej. Niewielki jest
odsetek osob, ktore wydaja na kulture wiecej niz 150 zt na miesigc. Analizujac
odpowiedzi udzielone na to pytanie nalezy tez wzig¢ pod uwage, ze we wskazanych
wydatkach uwzglednia sie takze wydatki, ktére ponosza osoby ankietowane na
finansowanie udziatu w kulturze swoich dzieci.

Ocena oferty
kulturalnej miasta

Wydatki na
kulture
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Wykres 9. Miesieczne srodki finansowe przeznaczane na uczestnictwo w zyciu kulturalnym

8%

39%
16%

= do 5ozt
= 50-150 zt

= 150-250 zI

® powyzej 250 zt

33%
= ogole nie wydaje pieniedzy na ten cel - uczestnicze wytacznie w imprezach bezptatnych

Zrédto opracowanie wtasne na podstawie badari ankietowych

Generalnie, ankietowani mieszkancy znaja oferte instytucji kulturalnych w miescie.
Taka znajomosc deklarowato az 80% osdb. Mieszkancy czerpig te informacje z:

= miejskich portali informacyjnych (63%),

= stron internetowych instytucji kultury (57%),
= afiszy lub plakatow informacyjnych (55%),

= od znajomych (55%).

L, . ) i ) Znajomosc oferty
Stosunkowo najmniej osob czerpie te informacje ze strony Urzedu Miasta oraz kulturalnej miasta

z lokalnych informatorow kulturalnych (16%).

Gtownym powodem braku uczestnictwa w zyciu kulturalnym wskazywanym przez
ankietowanych mieszkancéw jest brak czasu, nieatrakcyjna oferta oraz brak
wystarczajgcych srodkow finansowych.

Poza wskazanymi do zaznaczenia w ankiecie mozliwymi przyczynami ankietowani
wskazywali rowniez jako przyczyne takiej rezygnacji brak odpowiedniej informacji.

Wykres 10. Przyczyny braku udziatu lub rezygnacji z udziatu w wydarzeniach kulturalnych

brak checi [N 9%
brak towarzystwa [ NN 15%
nieatrakcyjna oferta [ NG
brak pieniedzy |G 56
brak czasu - | 55
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Zrédto opracowanie wtasne na podstawie badari ankietowych

Czes¢ ankietowanych mieszkancow miasta poza uczestnictwem i korzystaniem Rozwdj talentéw
z oferty instytucji kulturalnych réwniez aktywnie rozwija wtasne zainteresowania i zainteresowari
artystyczne. Najczesciej s to samodzielne zajecia oraz lekcje i zajecia odptatne kulturalnych
realizowane przez prywatne podmioty i organizacje pozarzgdowe. mieszkaricéw

Wykres 11. Formy rozwijania wiasnego talentu artystycznego

samodzielne ¢wiczenia NN 3%

lekcje odptatne realizowane przez podmioty
prywatne
zajecia organizowane przez organizacje
pozarzgdowe

kota zainteresowarn i zespoty w domu kultury [ 17%

——— 25%
I 19%

kota zainteresowan i zespoty w szkole [N 16%

zajecia kulturalne w parafiach [l 6%

nie uczestnicze w takich formach [N 30%

Zrédto opracowanie wtasne na podstawie badari ankietowych

WYZWANIA STRATEGICZNEGO ROZWOJU KULTURALNEGO MIASTA TYCHY

Przeprowadzona diagnoza prowadzi do wyznaczenia gtdwnych wyzwan
strategicznych, ktérym miasto musi stawi¢ czota w kontekscie rozwoju kultury.
Sformutowane wyzwania mozna rozumiec jako zjawiska — pozytywne lub negatywne
— wymagajace podjecia strategicznych decyzji; zjawiskom negatywnym nalezy sie
przeciwstawic¢ lub je eliminowac, zas$ zjawiska pozytywne trzeba wykorzystac, aby
nie utraci¢ pozycji konkurencyjnej miasta. Wsréd wyznaczonych wyzwan znalazty sie

wyzwania: Wyzwania
. . o strategicznego
= wewnetrzne — majace swoje zrédto w sytuacji i procesach zachodzacych gmzwj.u
W mIescle, ) ) L. . ) kulturalnego

= zewnetrzne - majace swoje zrodto w otoczeniu, regionalnym lub

ponadregionalnym.

Przedstawione ponizej wyzwania uwzgledniajg takze gtdwne potrzeby miasta
wynikajace zinnych dokumentow strategicznych okreslajacych kierunki rozwoju
Tychow. Stad tez wsrod wyzwan wewnetrznych znalazty sie wyzwania odnoszace sie
do relacji miedzy rozwojem lokalnym a rozwojem kulturalnym miasta.
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Tabela3. Wyzwania strategiczne rozwoju kulturalnego Miasta Tychy

Wyzwania strategiczne
Wyzwania wewnetrzne

Wyzwania dotyczgce oferty kulturalnej miasta:

= rozproszenie oferty i dorazna wspodtpraca instytucji kultury w miescie,
= nieuksztattowany  wizerunek  kulturalny miasta w  otoczeniu  regionalnym
i ponadregionalnym,

Wyzwania zwigzane z odbiorcami kultury w miescie:

= niski poziom kapitatu kulturowego w niektorych grupach mieszkarncéw miasta,
Wyzwania zwigzane z wyeksponowaniem specyfiki miasta:

= wykorzystanie wyjatkowosci architektoniczno-urbanistycznej miasta,
Wyzwania zwigzane z rolg kultury we wzmacnianiu kapitatu spotecznego miasta:

= spadajacy poziom aktywnosci spotecznej obserwowany w niektorych grupach
mieszkancow,
= wystepowanie grup zagrozonych problemami spotecznymi oraz przenoszenie problemow
na kolejne pokolenia,
Wyzwania zwigzane z relacjami miedzy kultura a rozwojem miasta:

= wazaca rola kultury w ksztattowaniu funkcji miastotwodrczych,

= wiaczenie kultury w ksztattowanie kompetencji mieszkancow,

= zwiekszenie roli kultury w ksztattowaniu atrakcyjnosci mieszkaniowej,

= rewitalizacja przestrzeni miejskich i nadanie im ,,dynamicznego” charakteru,

= dalsza przebudowa struktury gospodarczej miasta i jej wzbogacanie o branze kreatywne i
innowacyjne.

Wyzwania zewnetrzne
Wyzwania zwigzane z koniecznymi relacjami miedzy rozwojem kultury w miescie a rozwojem

kultury w otoczeniu:

= rozwdj funkgji kulturalnych wymagajacy szerokiego otwarcia na wspotprace z otoczeniem,
= rozwdj kultury stanowiacy potaczenie ,lokalnosci” i, globalnosci”,

Wyzwania zwigzane z usytuowaniem miasta w Metropolii Silesia:
= rosngca konkurencyjnos¢ oferty kulturalnej w sgsiednich miastach w Aglomerac;ji
Gornoslaskiej,
Wyzwania zwigzane z presja mediow:
= ksztattowanie postaw mieszkancow przez mato wartosciowe wzorce medialne,

Zrédto opracowanie witasne na podstawie przeprowadzonych konsultagji

Sformutowane wyzwania wskazujg gtéwne punkty ciezkosci strategii. Wykorzystano
je przede wszystkim dla wyznaczenia struktury celdw, szczegdlnie zas do okreslenia
zbioru celdw operacyjnych.
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3. WIZJAROZWOIJU | POZYCJI KULTURY W TYCHACH

Sformutowana w strategii wizja ma charakter scenariusza, ktdrego realizacja jest
pozadana przez podmioty z miasta. Wizja zawiera zapisy, ktore pokazuja
postulowana pozycje kultury w Tychach oraz odzwierciedla oczekiwany sposdb
rozwoju kultury. Wizja zostata sformutowana przy uwzglednieniu:

= sytuacjii potencjatow miasta,

Wizja rozwoju jako
os strategii

= relacji miedzy miastem a otoczeniem,

= aspiracji mieszkancow,

= mozliwoscii planéw rozwojowych instytucji kultury,
= zapisdw zawartych w strategii rozwoju miasta.

Schemat 3.  Wizja rozwoju i pozycji kultury w Tychach

Wymiar wizji

Wizja:

W perspektywie strategicznej Tychy bedg stawaty sie miastem,
w ktorym:

oferta kulturalna

= oferta kulturalna umozliwia mieszkanicom rozwijanie talentow
i aspiracji kulturalnych,

= kultura jest bliska mieszkaricom — wychodzi w przestrzenie
publiczne, jest obecna w dzielnicach, dociera do réznych grup
spotecznych,

= oryginalne projekty kulturalne podnoszg jakos¢ i poszerzaja
zakres oferty kulturalnej, przyczyniajg sie do zaskakiwania
odbiorcow i ich przyciggania dzieki swojej
niekonwencjonalnosci,

= rozwdj funkgji kulturalnych wspierany jest przez rozwdj ustug
i biznesow obstugujacych odbiorcow kultury,

popyt i podaz = wystepuje wysoki potencjat kadrowy, infrastrukturalny
i produktowy instytucji kultury,
= instytucje kultury obecne sg w lokalnych i regionalnych sieciach
relacji,
= rosnie zainteresowanie mieszkancow miasta uczestnictwem
w kulturze,
= dostepna jest edukacja kulturalna wspierajgca ksztattowanie
nawyku uczestnictwa mieszkancow w kulturze,
integracja = instytucje kultury dzielg sie swoimi zasobami, podejmujg

partnerskie projekty, wspdlnie tworza oferte kulturalng
i uzgadniaja kalendarz wydarzen,

* instytucje kultury i Srodowiska tworcze integrujg sie w celu
nawigzywania znaczycej wspotpracy z podmiotami
w otoczeniu, szczegolnie w Metropolii Silesia,
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wyeksponowanie,
wzmocnienie i wykorzystanie
atutow kulturowych miasta

relacje kultury z jakoscia zycia

relacja kultury z rozwojem
gospodarczym miasta

pozycja w otoczeniu

kultura ozywia przestrzenie miejskie i rozwija sie przy
wykorzystaniu  specyficznych ~ cech  architektoniczno-
urbanistycznych miasta,

kultura rozwija sie w potaczeniu z rekreacjg na terenach
zielonych oraz z wydarzeniami sportowymi,

dostepnosc¢ oferty kulturalnej tworzy wazna sktadowa jakosci
zycia i ksztattuje trwate zwigzki mieszkancéw z miastem,
nastepuje wykorzystywanie kultury w ksztattowaniu relacji
miedzyludzkich i procesach wtaczenia spotecznego,

oferta  kulturalna  przyczynia sie do  przyciggania
i zatrzymywania w miescie kapitatu kreatywnego istotnego dla
rozwoju nowej gospodarki,

kultura wspiera rozwoj funkgji gospodarczych
komercjalizujgcych wartosci wywodzace sie z kultury,

nastepuje rozwoj funkcji gospodarczych w ,otoczeniu” kultury —
towarzyszacych wydarzeniom i instytucjom,

rozwoj kultury w miescie odbywa sie przy wykorzystaniu
popytu na kulture w otoczeniu, a instytucje i Srodowiska
twdrcze uczestniczg w projektach w Metropolii oraz czerpia
z potencjatu instytucji i sSrodowisk regionu,

kultura buduje pozytywng odmiennos¢ miasta na tle
poprzemystowych miast Metropolii oraz stanowi wyroznik
Tychdw wsrod potencjalnych mieszkancow i inwestorow.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych konsultagji

Data wygenerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21

Podpisany
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4. CELE I KIERUNKI DZIAEAN

W oparciu o wizje rozwoju i pozycji kultury w miescie Tychy stworzono strukture
celow strategii obejmujaca:

= celestrategiczne,

. Cele strategiczne
= cele operacyjne.

i cele operacyjne
Cele strategiczne odzwierciedlaja gtdwne wartosci, ktore powinny zostad osiggniete

w ramach procesu wdrazania strategii. Cele operacyjne stanowig uszczegotowienie

celow strategicznych i sg scisle powigzane z wczesniej okreslonymi wyzwaniami.

Do wyznaczenia struktury celdw postuzono sie dwoma wymiarami:

= pierwszy wymiar odnosi sie do postrzegania roli kultury; z jednej strony kultura
jest traktowana jako wartos¢ ,sama w sobie”, zas z drugiej strony kultura jest Wymiary
traktowana jako warto$¢ wspierajaca rozwdj lokalny; formutowania
= drugi wymiar to uktad wnetrze miasta — otoczenie; w tym przypadku kultura jest celéw
z jednej strony ujmowana jako wartos¢ wewnetrzna decydujgca o tozsamosci
miasta i jego wyjatkowosci; z drugiej strony, kultura ze wzgledu na swoja ceche
otwartosci jest postrzegana jako wartosc fgczaca miasta ze swoim otoczeniem.

Schemat 4. Cele strategiczne rozwoju kultury w Tychach w uwzglednionych relacjach

kultura jako wartosc _ kultura w rozwoju lokalnym

—)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych konsultacji

Ustalone wymiary zdecydowaty o sformutowaniu czterech celdw strategicznych:

= cel 1: zorientowany na budowanie potencjatu sektora kultury w ujeciu miejskim,

zwtaszcza dzieki wspotpracy srodowisk kulturalnych, Cele strategiczne
= cel 2: zorientowany na budowanie potencjatu sektora kultury dzieki

wykorzystaniu potozenia Tychéw w Metropolii Silesia,
= cel 3: zorientowany na angazowanie kultury w procesy rozwoju lokalnego,

at enerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21 1
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w szczegdlnosci w rozwigzywanie problemow spotecznych,
= cel 4: zorientowany na wykorzystywanie kultury w budowaniu wizerunku miasta
i przycigganiu do miasta waznych podmiotéw i aktywnosci.

Schemat 5.
CSa
Tychy miastem silnych,
wspotpracujacych

KULTURA instytucji, organizacji,
| JEJ srodowisk podejmujacych

innowacyjne, partnerskie
POTENCJAE

projekty w dziedzinie
kultury

CS3
RoLA Tychy miastem
KULTURY spotecznosci lokalnych
ULTU integrujgcych sie wokot
W ROZWOJU aktywnosci kulturalnych
MIASTA zorientowanych na

poprawe warunkow zycia
oraz wtaczenie spoteczne

WEWNETRZNY
ROZWOJ MIASTA

Zrédto opracowanie wtasne na podstawie prac warsztatowych

CS2

Tychy biegunem kultury

Aglomeracji Gornoslaskiej

przyciggajacym tworcow

i odbiorcow kultury oraz
projekty i wydarzenia

0 znaczeniu regionalnym
i ponadregionalnym

CS4

Tychy miastem o wysokiej
atrakcyjnosci
mieszkaniowe; i
gospodarczej opierajacej
sie na rozwoju funkgji
kulturalnych oraz
przestrzeni miejskich
ozywianych przez kulture

ROZWOJ MIASTA
W POWIAZANIU
Z OTOCZENIEM

Dla kazdego z celdw strategicznych opracowana zostata karta celu sktadajaca sie z:

= wskazania generalnej orientacji celu strategicznego,

=  zawartosci celu strategicznego wyrazonej w postaci graficznej,
= zbioru celdw operacyjnych uszczegotawiajacych cele strategiczne i powigzanych

z kluczowymi wyzwaniami.

Karta celu strategicznego ujmuje w syntetyczny sposob tresci, ktore byty

uwzgledniane w trakcie prac nad strategia.

Cele strategiczne rozwoju kultury w Tychach w uwzglednionych relacjach

Opis celéw

at enerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21
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KARTA CELU STRATEGICZNEGO CSi TYCHY MIASTEM SILNYCH, WSPOtPRACUJACYCH
INSTYTUCJI, ORGANIZACJI, SRODOWISK PODEJMUJACYCH INNOWACYJNE, PARTNERSKIE
PROJEKTY W DZIEDZINIE KULTURY

Orientacja celu: wzmacnianie potencjatu kultury w miescie

Zawartos¢ celu:

POTENCJALY WEWNETRZNE

kadry — kwalifikacje, postawy,
pomysty, kontakty

zasoby rzeczowe — infrastruktura,
zbiory, potencjat finansowy

oferta — specyfika, produkty

markowe, produkty pakietowe,
linie narracyjne

odbiorcy iich kapitat kulturowy

powigzania / siec instytucjonalna

Cele operacyjne:

Wyzwanie Cel operacyjny
rosnaca konkurencyjnos¢ oferty  C.l/z.  Wysoki potencjat kadrowy i materialny instytucji kultury
kulturalnej w sgsiednich umozliwiajgcy kreowanie atrakcyjnej i oryginalnej oferty
m[aSta’Ch W.A_glome"aCJ' oraz sprostanie konkurencji ze strony medidw i instytuc;ji
Gornoslaskiej o e,
wykorzystanie wyjgtkowosci C.1/2.  Wysoka atrakcyjnosc przestrzeni publicznych, ktérych
architektoniczno- potencjati specyfika sa wykorzystywane i wzmacniane
urbanistycznych miasta przez dziatalno$¢ instytucji kultury i srodowisk tworczych
niski poziom kapitatu C.I/3.  Silny kapitat kulturowy mieszkaricdw miasta wzmacniany
kulturowego w niektérych przez oferte kulturalng umozliwiajaca rozwoéj aspiracji
grupach mieszkancéw miasta kulturowych mieszkancow.
rozproszenie oferty i dorazna C.l/4.  Scista wspdtpraca tyskich srodowisk twérczych oraz
wspétpraca instytucji kultury instytucji kultury determinujaca kreowanie catoroczne;j,
wmiescie komplementarnej oferty kulturalnej miasta.
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KARTA CELU STRATEGICZNEGO CS2 TYCHY BIEGUNEM KULTURY AGLOMERACIJI
GORNOSLASKIEJ PRZYCIAGAJACYM TWORCOW | ODBIORCOW KULTURY ORAZ PROJEKTY
| WYDARZENIA O ZNACZENIU REGIONALNYM | PONADREGIONALNYM

Orientacja celu: pozycja miasta i kultury miasta w otoczeniu

Zawartos¢ celu:

Symbole
kulturalne
miasta

Produkty

Specjalizacje flagowe

Pozycja w sieciach ponadlokalnych i kierunki rozwijanego partnerstwa

Inicjatywy ,,przyciagajgce kulture” do miasta

Cele operacyjne:

Wyzwanie Cel operacyjny
nieuksztattowany wizerunek Cll/a  Wykreowane specjalizacje i symbole kulturalne miasta
kulturalny miasta w otoczeniu opierajace sie na wykorzystaniu lokalnych i regionalnych
regionalnym zasobow oraz tworzace zewnetrzny wizerunek kulturalny
i ponadregionalnym miasta Tychy
rozwoj funkgji kulturalnych Cll/2  Silna pozycja tyskich podmiotéw kultury w regionalnych i
wymagajacy szerokiego ponadregionalnych sieciach partnerstwa.
otwarcia na wspotprace
z otoczeniem
rozwoj kultury stanowigcy Cll/3  Wysoka atrakcyjnos¢ miasta Tychy dla podmiotow kultury
potaczenie ,lokalnosci” w otoczeniu, ktérej skutkiem jest przycigganie do miasta
i ,globalnosci” tworcow, instytucji, wydarzen i projektéw kulturalnych.
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KARTA CELU STRATEGICZNEGO
INTEGRUJACYCH SIE  WOKOt

CS3 TYCHY MIASTEM SPOtECZNOSCI LOKALNYCH
AKTYWNOSCI  KULTURALNYCH ZORIENTOWANYCH

NA POPRAWE WARUNKOW ZYCIA ORAZ WEACZENIE SPOLECZNE

Orientacja celu: integracja wspdlnoty lokalnej poprzez kulture

Zawartos¢ celu:

Tozsamosc lokalna

Integracja spotecznosci lokalnych

Mikroprzestrzenie
ozywiane aktywnosciami
spotecznymi i kulturalnymi

Witaczenie spoteczne

Cele operacyjne:

Wyzwanie Cel operacyjny

spadajacy poziom aktywnosci Clll/2  Rosnaca aktywnos¢ kulturalna mieszkancow

spotecznej obserwowany w przyczyniajaca sie do wzmacniania tozsamosci lokalnej,

niektorych grupach integracji spotecznosci lokalnych, wzbogacania i

mieszkancow vatrakcyjniania miejsca zamieszkania.

wystepowanie grup zagrozonych  Clll/2  Wysokie zaangazowanie lokalnych organizac;ji

problemami spotecznymi oraz pozarzadowych i instytucji kultury w dziatania na rzecz

przenoszenie probleméw na wigczenia spotecznego grup zagrozonych wykluczeniem.

kolejne pokolenia

ksztattowanie postaw Clll/3 Dobrze rozwiniete, utrwalane przez realizacje projektow

mieszkancow przez mato spoteczno-kulturalnych partnerstwo mieszkafncéw,

wartosciowe wzorce medialne instytucji kultury, szkdt, organizacji pozarzadowych,
parafii na rzecz przefamywania rutyny codziennych
zachowan.
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KARTA CELU STRATEGICZNEGO (CS4 TYCHY MIASTEM O WYSOKIEJ ATRAKCYIJNOSCI
MIESZKANIOWEJ | GOSPODARCZEJ OPIERAJACEJ SIE NA ROZWOJU FUNKCIJI
KULTURALNYCH ORAZ PRZESTRZENI MIEJSKICH OZYWIANYCH PRZEZ KULTURE

Orientacja celu: kultura jako zrddto szans dla mieszkancow oraz czynniki atrakcyjnosci

mieszkaniowej i inwestycyjnej

Zawartos¢ celu:

SPOLECZENSTWO

styl zycia, zagospodarowanie
czasu wolnego

kapitat ludzki i kompetencje cywilizacyjne

przyjazne, zachecajace do aktywnosci, intrygujace przestrzenie publiczne

kreatywne miejsca dla klasy kreatywnej

wyrozniki przyciggajace uwage:

mieszkancow

Cele operacyjne:

Wyzwanie Cel operacyjny

zwiekszenie roli kultury w CIV/a Dostepnos¢ w miescie oferty kulturalnej umozliwiajgcej
ksztaftowaniu atrakcyjnosci mieszkaricom realizacje prorozwojowego, atrakcyjnego
mieszkaniowej stylu zycia.
rewitalizacja przestrzeni CIV/2  Wysoka pozycja aktywnosci kulturalnych w ozywianiu
miejskich i nadanie im przestrzeni miejskich, tworzeniu miejsc kreatywnych oraz
»~dynamicznego” charakteru ksztattowaniu wizerunku dynamicznego miasta.
wigczenie kultury w CIV/3 Fundamentalna rola aktywnosci kulturalnych w
ksztattowanie kompetencji podnoszeniu jakosci kapitatu ludzkiego w miescie.
mieszkancow
dalsza przebudowa struktury CIV/4 Silne relacje taczace kulture i gospodarke przyczyniajgce
gospodarczej miasta i je] sie do innowacyjnego rozwoju podmiotéw w obydwu
wzbogacanie o branze sektorach oraz kreowania nowej gospodarki miasta.
kreatywne i innowacyjne
wazaca rola kultury w CIV/5 Woysoka atrakcyjnosc Tychow dla nowych mieszkancow i
ksztattowaniu funkgji inwestorow osiggana dzieki kulturalnym wyréznikom
miastotworczych miasta.
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5. WIAZKI PROJEKTOW NA RZECZ REALIZACJI CELOW

W trakcie prac nad strategia, a szczegolnie w wyniku szerokich konsultacji ze
srodowiskiem kultury w miescie wypracowano zbidr propozycji projektow i dziatan
na rzecz realizacji celow strategicznych i celéw operacyjnych. Ponizej zaprezentowano
projekty pogrupowane w wigzki, ktore opisano w nastepujacy sposdb:

= nazwa wigzki projektow,

= opisistoty projektow sktadajacych sie na wigzke,

= cele operacyjne osiggane dzieki realizacji wiazki,

= typy projektow sktadajace sie na wiazke,

= partnerzy bioracy udziat w realizacji projektéw sktadajgcych sie na wigzke,

= wskazniki, ktore moga by¢ wykorzystane dla monitorowania stopnia realizacji
projektow sktadajacych sie na wigzke; w nawiasach zaznaczono pozadany trend
danego wskaznika: 7 - wzrost, ™ - spadek, = utrzymanie poziomu.

Wsrod sformutowanych projektow znalazty sie projekty o charakterze:

= produktowym/ofertowym, Istota
® organizacyjnym, przedsiewziec
= potencjatowym.

Stworzono nastepujace wigzki projektow:

Wigzka projektow 1. TYSKA SitA TWORCZA.

Wigzka projektow 2. TYSKIE KONSORCJUM KULTURALNE.

Wiazka projektéw 3. TYSKIE SCIEZKI DO KULTURY.

Wigzka projektdw 4.  INTERDYSCYPLINARNE TYCHY.

Wigzka projektéw 5. KULTURA REKREACII.

Wiazka projektdw 6.  TYSKIE LABORATORIUM PROJEKTOWANIA PRZESTRZENI MIEJSKICH.
Wiazka projektdw 7. TYCHY PLANETA — TYCHY SATELITA.

Wiazka projektéw 8. KULTURALNA WSPOLNOTA.

Wiazka projektdw 9.  TYSKI SEKTOR KREATYWNY.

Informacje na temat przedsiewzie¢ zaprezentowano na kolejnych stronach strategii w formie
kart wigzek projektow.
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KARTA WIAZKI PROJEKTOW 1: TYSKA SItA TWORCZA

NAZWA WIAZKI PROJEKTOW TYSKA SIEA TWORCZA

OPISISTOTY PROJEKTOW L]
SKEADAIACYCH SIE NA
WIAZKE .

wzmocnienie potencjatu kadrowego, kompetencyjnego,
infrastrukturalnego, finansowego instytucji kultury,

stabilizacja rdzenia kadrowego instytucji kultury w wymiarze twdrczym
i menedzerskim,

podnoszenie zdolnosci tyskich instytucji kultury oraz srodowisk twdrczych
do tworzenia interesujacej oferty, kreowania wyrdzniajacych projektdéw,
docierania do réznych grup odbiorcow,

usuwanie barier w realizacji wartosciowych pomystow kulturalnych,
pozyskiwanie wsparcia roznych podmiotéow dla realizacji projektow
kulturalnych,

tworzenie nowych przestrzeni dla kultury, w obiektach i plenerach,

wzrost znaczenia sektora prywatnego w dziedzinie kultury w miescie,

Sciste powigzanie z wigzka projektow 2 — wzmacnianie potencjatu
podmiotow kultury dzieki komplementarnemu uzupetnianiu posiadanych
potencjatow,

CELE OPERACYJNE OSIAGANE L
DZIEKI REALIZACII WIAZKI

Cl. Wysoki potencjat kadrowy i materialny instytucji kultury
umozliwiajacy kreowanie atrakcyjnej i oryginalnej oferty oraz sprostanie
konkurencji ze strony medidw i instytucji w otoczeniu.

C.l/2. Wysoka atrakcyjnos¢ przestrzeni publicznych, ktérych potencjat
i specyfika sa wykorzystywane i wzmacniane przez dziatalno$¢ instytucji
kultury i srodowisk tworczych.

C.IV/1. Dostepnos¢ w miescie oferty kulturalnej umozliwiajacej
mieszkancom realizacje prorozwojowego, atrakcyjnego stylu zycia.

TYPY PROJEKTOW ]
SKEADAJACE SIE NA WIAZKE

Data wygenerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21
Podpisany

podnoszenie kwalifikacji oséb pracujacych w instytucjach kultury w zakresie
zarzadzania instytucjami, tworzenia oferty, plasowania oferty na rynku,
promocji instytucji, pozyskiwania finanséw — szkolenia, warsztaty, wymiana
doswiadczen, pozyskiwanie nowych wartosciowych oséb do instytucji,
wspieranie projektdw polegajacych na przygotowywaniu nowych miejsc dla
realizacji funkgcji kulturalnych,

szkolenia dla kadr instytucji kultury w zakresie kreatywnego
wykorzystywania przestrzeni kulturowej miasta,

realizacja projektéw kulturalnych przyciggajacych do miasta twdrcéw z ich
pomystami,

promowanie wolontariatu w sferze kultury, w tym wolontariatu taczacego
odbiorce z oferta instytucji,

wsparcie dla tworzenia miejsc kultury i oferty kulturalnej przez podmioty
prywatne,

wsparcie dla organizacji pozarzadowych, grup mieszkancow w zakresie
podejmowania dziatalnosci kulturalnych,

tworzenie strategii rozwoju instytucji kultury w miescie uwzgledniajacych
zapisy strategii rozwoju kultury w Tychach,

konkursy i przeglady umozliwiajace wytawianie talentdw artystycznych,
ktdre w perspektywie mogg zasili¢ Srodowisko tworcze miasta,

stypendia dla mtodych mieszkancow rozwijajacych swoje talenty
artystyczne,
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wydarzenia kulturalne promujace talenty artystyczne w s$rodowisku
lokalnym,

PARTNERZY BIORACY UDZIAL L

samorzad lokalny,

W REALIZACJI PROJEKTOW = instytucje kultury,
SKEADAJACYCH SIE NA = $rodowiska tworcze,
WIRZRE * podmioty prywatne,
= organizacje pozarzadowe,
WSKAZNIKI, KTORE MOGA = liczba pracownikéw instytucji kultury (7 [ =),
BYC WYKORZYSTANE DLA .

MONITOROWANIA STOPNIA .
REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

liczba wolontariuszy dziatajacych w sektorze kultury (7),

liczba miejsc, w ktorych realizowane sg przez instytucje kultury w Tychach
projekty kulturalne (7),

powierzchnia obiektow kultury w dyspozycji instytucji kultury (7),

wielkosc¢ srodkow pozyskiwanych z réznych zrédet przez instytucje kultury
(ﬂ)l

liczba projektow zrealizowanych z udziatem dofinansowania ze zrddet
pozamiejskich (7),

liczba podmiotdw prywatnych dziatajacych realnie w sferze kultury, w tym
w pofaczeniu kultury z inng dziatalnoscia biznesowa (7),

liczba organizacji pozarzadowych dziatajacych realnie w sferze kultury (7),
liczba nagrod zdobywanych na konkursach dla utalentowanej mtodziezy —
na poziomie ponadlokalnym (7),

KARTA WIAZKI PROJEKTOW 2: TYSKIE KONSORCJUM KULTURALNE

NAZWA WIAZK| PROJEKTOW TYSKIE KONSORCJUM KULTURALNE

OPIS ISTOTY PROJEKTOW ]
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

zintegrowanie podmiotow dziatajagcych w Tychach w obszarze kultury,
intensyfikacja wspodtpracy programowej, instytucjonalnej, kadrowej,
kompetencyjnej,

scislejsze powigzanie podmiotow kultury z podmiotami z innych sektordw:
sektorem pozarzadowym, biznesowym, podmiotami edukacji, sportu i
rekreacji, organizacjami religijnymi,

Sciste powigzanie z wigzky projektow 1 — wykorzystanie integracji do
podnoszenia potencjatu dziatania instytucji kultury i srodowisk twoérczych,
uzupetniania brakujacych potencjatdw,

Sciste powigzanie z wigzka projektow 8 — wykorzystanie wspotpracy
miedzysektorowej dla wzbogacania spotecznosci lokalnych oraz
podnoszenia poczucia tozsamosci lokalnej,

Sciste powiagzanie z wigzky projektow 7 — wykorzystanie integracji
podmiotow kultury w Tychach na rzecz szerszej obecnosci w powigzaniach z
podmiotami kultury w otoczeniu,

CELE OPERACYJNE OSIAGANE u
DZIEKI REALIZACII WIAZKI

Data wygenerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21
Podpisany

C.1/12. Wysoki potencjat kadrowy i materialny instytucji kultury umozliwiajacy
kreowanie atrakcyjnej i oryginalnej oferty oraz sprostanie konkurencji ze
strony mediow i instytucji w otoczeniu.

C.l/4. Scista wspdtpraca tyskich srodowisk twérczych oraz instytucji kultury
determinujgca kreowanie catorocznej, komplementarnej oferty kulturalnej
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miasta.

C.IV/4. Silne relacje taczace kulture i gospodarke przyczyniajace sie do
innowacyjnego rozwoju podmiotéow w obydwu sektorach oraz kreowania
nowej gospodarki miasta.

TYPY PROJEKTOW L]
SKEADAJACE SIE NA WIAZKE .

podejmowanie przez instytucje kultury w miescie wspolnych projektow,
organizowanie wydarzen t3czacych rézne dziedziny sztuki,

inicjowanie i realizacja kulturalnych projektéw miedzysektorowych,
tworzenie zintegrowanego kalendarza imprez — usuwanie potencjalnej
konkurencji miedzy wydarzeniami, tworzenie oferty catorocznej, tatwiejsze
promowanie oferty kultury w miescie,

stworzenie — przy wykorzystaniu dotychczasowych doswiadczen -
wielofunkcyjnego portalu tyskiej kultury: zintegrowana oferta dla
odbiorcow, komunikacja miedzy instytucjami kultury, oferty wspétpracy dla
innych instytucji kultury, promocja tyskiej kultury,

rozszerzanie wydarzen realizowanych przez gtéwne instytucje kultury
omniejsze wydarzenia podejmowane przez podmioty o mniejszym
potencjale (wykorzystywanie marki wiodacych instytucji),

cykliczne  spotkania menedzeréw kultury umozliwiajgce  wymiane
doswiadczen oraz ustalenie dziatan integracyjnych i programowych,

PARTNERZY BIORACY UDZIAL L
W REALIZACJI PROJEKTOW

samorzad lokalny; Wydziat Promocji i Wspdtpracy z Zagranica — podmiot
koordynujacy,

SKEADAJACYCH SIE NA » instytucje kultury,
WIAZKE = Srodowiska tworcze,
= instytucje edukacyjne,
= organizacje pozarzadowe,
= parafie i organizacje religijne,
WSKAZNIKI, KTORE MOGA = liczba wspdlnych wydarzen organizowanych w Tychach przez instytucje

BYC WYKORZYSTANE DLA
MONITOROWANIA STOPNIA
REALIZACJI PROJEKTOW .
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

kultury oraz w partnerstwie z innymi sektorami — liczba wydarzen we
wspolnym kalendarzu (7),

liczba uczestnikow wydarzen (7),

liczba odwiedzin portalu tyskiej kultury (7),

wielkos¢ srodkéw pozyskiwanych przez instytucje kultury z réznych zrodet
na realizacje projektéw partnerskich (),

liczba podejmowanych projektéw partnerskich (7),

KARTA WIAZKI PROJEKTOW 3: TYSKIE SCIEZKI DO KULTURY

NAZWA WIAZK| PROJEKTOW TYSKIE SCIEZKI DO KULTURY

OPIS ISTOTY PROJEKTOW ]
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE .

Data wygenerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21
Podpisany

dotarcie z oferta kulturalng miasta do mozliwe duzej liczby mieszkancéw
z uwzglednieniem réznych grup odbiorcéw,

uksztattowanie popytu na uczestnictwo w kulturze, nawyku uczestnictwa
w kulturze, wybierania wartosciowych, aktywnych sposobdw spedzania
czasu wolnego,

wzmocnienie kompetencji kulturowych umozliwiajgcych uczestnictwo
w kulturze, sSwiadomy wybor oferty,
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zblizanie kultury do codziennego zycia mieszkancow,

CELE OPERACYJNE OSIAGANE
DZIEKI REALIZACII WIAZKI

C.I13. Silny kapitat kulturowy mieszkancow miasta wzmacniany przez oferte
kulturalng umozliwiajaca rozwdj aspiracji kulturowych mieszkancow.

C.INI/1. Rosnaca aktywnos¢ kulturalna mieszkancow przyczyniajaca sie do
wzmacniania tozsamosci lokalnej, integracji spotecznosci lokalnych,
wzbogacania i uatrakcyjniania miejsca zamieszkania.

C.IV/1. Dostepnosc¢ w miescie oferty kulturalnej umozliwiajacej
mieszkancom realizacje prorozwojowego, atrakcyjnego stylu zycia.

C.IV/3. Fundamentalna rola aktywnosci kulturalnych w podnoszeniu jakosci
kapitatu ludzkiego w miescie.

TYPY PROJEKTOW
SKEADAJACE SIE NA WIAZKE

projekty edukacyjne adresowane do dzieci i mtfodziezy realizowane
w partnerstwie instytucji kultury i podmiotéw edukacyjnych oraz organizacji
pozarzadowych,

projekty edukacyjne adresowane do o0sdb starszych utatwiajgce dostep do
kultury i poszerzajace zainteresowania,

wtaczanie w wydarzenia kulturalne realizowane w miescie modutu
edukacyjnego,

wzbogacanie wydarzen realizowanych w miescie o eventy adresowane do
roznych grup odbiorcéw — przyciagniecie uwagi innych niz dotychczasowe
segmentdéw rynku,

organizacja imprez w przestrzeniach osiedlowych,

projekty adresowane do biznesu oraz tzw. klasy sredniej — edukacja
w zakresie tworzenia kolekcji prywatnych, realizacji sponsoringu
i mecenatu,

usuwanie barier utrudniajgcych dostep do kultury réznym grupom
odbiorcow, w szczegdlnosci barier komunikacyjnych i ekonomicznych —
uzupetnianie potaczen transportowych utatwiajacych dostep do instytucji
kultury i wydarzen, preferencje finansowe dla rodzin, mtodziezy i osob
starszych w dostepie do kultury,

PARTNERZY BIORACY UDZIAL
W REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

samorzad lokalny,

instytucje kultury,
sSrodowiska tworcze,
instytucje edukacyjne,
organizacje pozarzadowe,
parafie i organizacje religijne,

WSKAZNIKI, KTORE MOGA
BYC WYKORZYSTANE DLA
MONITOROWANIA STOPNIA
REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

liczba projektdw edukacyjnych, w tym z udziatem podmiotéw z réznych
sektorow (7),

liczba uczestnikow projektow edukacyjnych (7),

liczba wydarzen realizowanych w przestrzeniach publicznych, w tym
osiedlowych i handlowych (7),

wielkos¢ srodkéw pozyskiwanych przez instytucje kultury z réznych zrodet
na realizacje projektéw edukacyjnych (7),

liczba uczestnikow wydarzen kulturalnych w miescie (7),

Data wygenerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21

Podpisany
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KARTA WIAZKI PROJEKTOW 4: INTERDYSCYPLINARNE TYCHY

NAZWA WIAZKI PROJEKTOW

INTERDYSCYPLINARNE TYCHY

OPIS ISTOTY PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

= wykorzystanie roznych dziedzin kultury rozwijajacych sie w miescie dla
realizacji duzych wydarzen,

= wykorzystanie przestrzeni miejskich dla realizacji wydarzen taczacych rézne
dziedziny kultury,

= wykorzystanie doswiadczen w realizacji duzych wydarzen typu Sound &
Light Festival,

CELE OPERACYJNE OSIAGANE
DZIEKI REALIZACII WIAZKI

= C.I/2. Wysoka atrakcyjnosc przestrzeni publicznych, ktorych potencjati
specyfika sg wykorzystywane i wzmacniane przez dziatalnosc¢ instytucji
kultury i Srodowisk tworczych.

= C.l/1z. Wykreowane specjalizacje i symbole kulturalne miasta opierajgce sie
na wykorzystaniu lokalnych i regionalnych zasobow oraz tworzace
zewnetrzny wizerunek kulturalny miasta Tychy.

= C.IV/2. Wysoka pozycja aktywnosci kulturalnych w ozywianiu przestrzeni
miejskich, tworzeniu miejsc kreatywnych oraz ksztattowaniu wizerunku
dynamicznego miasta.

= C.IV/5. Wysoka atrakcyjnos¢ Tychow dla nowych mieszkancéw i inwestorow
osiggana dzieki kulturalnym wyréznikom miasta

TYPY PROJEKTOW
SKEADAJACE SIE NA WIAZKE

= projekty typu slide show / mapping na budynkach, seanse filmowe
w przestrzeniach miejskich

= sztuki wizualne oraz teatr w przestrzeniach miejskich, w tym m. in. street
art, rzezba, instalacje; plenery z zakresu sztuk wizualnych (malarstwo,
rzezba, fotografia),

= faczenie plenerowych wydarzen masowych z wydarzeniami kultury, np.
wydarzenia spoteczne, edukacyjne, festiwale gastronomiczne itp.,

= tworzenie plenerowych galerii sztuki (statych Iub czasowych) oraz
plenerowych pracowni sztuki i rzemiosta artystycznego,

= kulturalny Hyde Park — przestrzen wolnej kultury,

PARTNERZY BIORACY UDZIAL
W REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

= samorzad lokalny,

= spotdzielnie mieszkaniowe,

= instytucje kultury,

= Srodowiska tworcze,

= dysponenci obiektow postindustrialnych, w tym Browar Obywatelski,
= parafie z nalezacymi do nich obiektami sakralnymi,

= firmy zajmujace sie pokazami plenerowymi

= podmioty gospodarcze,

WSKAZNIKI, KTORE MOGA
BYC WYKORZYSTANE DLA
MONITOROWANIA STOPNIA
REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

» liczba wydarzen ,multimedialnych” (taczacych rozne dziedziny sztuki)
organizowanych w miescie(”7),

= liczba uczestnikow wydarzen (7),

= liczba artystdw uczestniczgcych w plenerach (),

= wielkos¢ srodkéw pozyskanych ze zrodet zewnetrznych na realizacje
wydarzen (7).
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KARTA WIAZKI PROJEKTOW 5: KULTURA REKREACJI

NAZWA WIAZKI PROJEKTOW

KULTURA REKREACIJI

OPIS ISTOTY PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

pofaczenie wydarzen kulturalnych z innymi sposobami spedzania czasu
wolnego,

wykorzystanie miejsc i obiektow rekreacyjnych i sportowych dla realizac;ji
funkcji kulturalnych,

zainteresowanie 0sob korzystajacych z oferty rekreacyjnej lub sportowej
oferta kulturalng miasta,

nadawanie ofercie kulturalnej miasta cech specyficznych,

CELE OPERACYJNE OSIAGANE
DZIEKI REALIZACII WIAZKI

C.I./2. Wysoka atrakcyjnos¢ przestrzeni publicznych, ktdérych potencjat i
specyfika sa wykorzystywane i wzmacniane przez dziatalno$¢ instytucji
kultury i Srodowisk tworczych.

C.Il/2. Wykreowane specjalizacje i symbole kulturalne miasta opierajace sie
na wykorzystaniu lokalnych iregionalnych zasobow oraz tworzace
zewnetrzny wizerunek kulturalny miasta Tychy.

C.IV/a. Dostepnos¢ w miescie oferty kulturalnej umozliwiajacej
mieszkancom realizacje prorozwojowego, atrakcyjnego stylu zycia.

C.IV/2. Wysoka pozycja aktywnosci kulturalnych w ozywianiu przestrzeni
miejskich, tworzeniu miejsc kreatywnych oraz ksztattowaniu wizerunku
dynamicznego miasta.

TYPY PROJEKTOW
SKEADAJACE SIE NA WIAZKE

wydarzenia kulturalne realizowane
w szczegolnosci koncerty,

kulturalna rewitalizacja parkéw miejskich — poprawa wyposazenia
infrastrukturalnego parkow i realizacja wydarzen kulturalnych,

plenery fotograficzne i malarskie w zielonych przestrzeniach miasta,
promowanie  oferty kulturalnej podczas wydarzen sportowych
i rekreacyjnych,

transmisje / retransmisje wydarzen z tyskich instytucji kultury realizowane w
przestrzeniach rekreacji,

nad jeziorem Paprocanskim -

PARTNERZY BIORACY UDZIAL
W REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

samorzad lokalny,

instytucje kultury,

sSrodowiska tworcze,

kluby sportowe,

podmioty gospodarcze tworzgce oferte rekreacyjng i gastronomiczng,

WSKAZNIKI, KTORE MOGA
BYC WYKORZYSTANE DLA
MONITOROWANIA STOPNIA
REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

liczba wydarzen w zielonych przestrzeniach miastach (7),

liczba uczestnikow wydarzen (7),

wielkos¢ wyremontowanej, zmodernizowanej, nowej infrastruktury na
terenach zielonych umozliwiajgcej organizacje wydarzen kulturalnych (),
wielkos¢ srodkow pozyskanych ze zrédet zewnetrznych na realizacje
wydarzen (7).

Data wygenerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21
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KARTA WIAZKI PROJEKTOW 6: TYSKIE LABORATORIUM PROJEKTOWANIA PRZESTRZENI
MIEJSKICH

NAZWA WIAZKI PROJEKTOW TYSKIE LABORATORIUM PROJEKTOWANIA PRZESTRZENI MIEJSKICH

OPISTSTOTY PROJEKTOW = wykorzystanie wyjagtkowosci urbanistyczno-architektonicznej miasta,
SKEADAJACYCH SIE NA w szczegdlnosci architektury  socrealizmu, modernizmu oraz
WIAZKE postmodernizmu,

= wykreowanie  specjalizacji miasta jako regionalnego  osrodka
koncentrujacego srodowiska architektow, urbanistow, projektantow,

= pofaczenie funkcji kulturalnych z funkcjami naukowymi i edukacyjnymi
o znaczeniu ponadlokalnym,

= stworzenie podstaw dla wspdtpracy réznych sektoréw zaangazowanych
w projektowanie miast, w szczegolnosci srodowisk w regionie zwigzanych z
uczelniami, pracowniami, firmami,

= Sciste powigzanie z wigzka projektow 8 — wigczanie mieszkaricéw w proces
poprawy jakosci przestrzeni miejskiej,

= Sciste powigzanie z wigzka projektéw g — kreowanie w oparciu o przestrzen
firm lokalnych dziatajacych w branzach zwigzanych z projektowaniem
i urzadzaniem miast,

CELE OPERACYINEOSIAGANE  ®  C.I/2. Wysoka atrakcyjnos¢ przestrzeni publicznych, ktérych potencjat

DZIEKIREALIZACII WIAZKI i specyfika sg wykorzystywane i wzmacniane przez dziatalnos¢ instytuc;ji
kultury i Srodowisk twodrczych

*  C.l/4. Scista wspdtpraca tyskich srodowisk twdrczych oraz instytucji kultury
determinujgca kreowanie catorocznej, komplementarnej oferty kulturalnej
miasta.

= C.l/1. Wykreowane specjalizacje i symbole kulturalne miasta opierajace sie
na wykorzystaniu lokalnych i regionalnych zasobow oraz tworzace
zewnetrzny wizerunek kulturalny miasta Tychy.

= C.IV/2. Wysoka pozycja aktywnosci kulturalnych w ozywianiu przestrzeni
miejskich, tworzeniu miejsc kreatywnych oraz ksztattowaniu wizerunku
dynamicznego miasta.

= C.IV/5. Wysoka atrakcyjnosc Tychdw dla nowych mieszkancow i inwestorow
osiggana dzieki kulturalnym wyrdznikom miasta.

TYPY PROJEKTOW = szlaki promujace dziedzictwo urbanistyczno-architektoniczne miasta

SKEADAJACESIENAWIAZKE — w  state i cykliczne wystawy i warsztaty na temat projektowania miast,

= cykliczne konferencje i seminaria na temat projektowania miast realizowane
wraz z wydarzeniami kulturalnymi,

= stworzenie miejsc spotkan koncentrujacych regionalne Srodowiska
zwigzane z projektowaniem miast,

= dziatania promujace miejski design podejmowane w partnerstwie: instytucji
kultury, uczelni, projektantow, architektow, urbanistéw, lokalnego
i regionalnego biznesu tworzacego przedmioty i urzadzenia miejskie oraz
kreujacego technologie,

= warsztaty i konkursy na temat projektowania miast organizowane we
wspotpracy z innymi miastami metropolii i jednostkami naukowymi we
wspotpracy edukacja mieszkancow w zakresie mozliwosci udziatu w
projektowaniu iksztattowaniu przestrzeni, w tym mikroprzestrzeni
osiedlowych i podworek,
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= promowanie wartosci przestrzeni miejskiej przez dziatalnos¢ muzealng,
= wsparcie organizacji targow projektowania miejskiego.

PARTNERZY BIORACY UDZIAL
W REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

= samorzad lokalny,

= spotdzielnie mieszkaniowe,

= instytucje kultury,

= Srodowiska tworcze,

= instytucje naukowe,

= firmy zwigzane z projektowaniem i urzadzaniem miast,

= firmy taczace projektowanie miast z technologiami ekologicznymi,
= organizacje pozarzadowe,

WSKAZNIKI, KTORE MOGA
BYC WYKORZYSTANE DLA
MONITOROWANIA STOPNIA
REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

= liczba wydarzen dotyczacych projektowania miast (7),

= liczba uczestnikdw wydarzen (7),

= liczba obiektow objetych réoznymi formami ochrony konserwatorskiej (7),

= liczba obiektow na szlakach architektonicznych w miescie (7),

= wielkos¢ srodkéw pozyskanych ze zrodet zewnetrznych na realizacje
wydarzen zwigzanych z projektowaniem miast (7),

= liczba podmiotdw gospodarczych dziatajagcych w miescie w branzach
zwigzanych z projektowaniem i urzgdzaniem miast (7).

KARTA WIAZKI PROJEKTOW 7: TYCHY — KULTURALNA PLANETA / KULTURALNY SATELITA

NAZWA WIAZKI PROJEKTOW

TYCHY — KULTURALNA PLANETA / KULTURALNY SATELITA

OPIS ISTOTY PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

= dazenie do petnienia przez Tychy wiodgcej roli w Metropolii Silesia
w zakresie wyspecjalizowanej oferty kulturalnej, wzmacnianie ,sity
grawitacyjnej” Tychow wobec srodowisk kultury,

* wykorzystanie tyskich marek kulturalnych, np. AUKSO, Slaska Jesien
Gitarowa, Ryszard Riedel, Stanistaw Niemczyk i in.

= wykorzystanie potozenia w Metropolii Silesia do rozwoju wtasnej,
komplementarnej oferty kulturalnej tworzonej w nawigzaniu do oferty
wiodacych instytucji metropolitalnych oraz duzych wydarzen kulturalnych,
gospodarczych i naukowych,

CELE OPERACYJNE OSIAGANE
DZIEKI REALIZACII WIAZKI

= C.l/2. Wysoki potencjat kadrowy i materialny instytucji kultury umozliwiajacy
kreowanie atrakcyjnej i oryginalnej oferty oraz sprostanie konkurencji ze
strony mediow i instytucji w otoczeniu.

= C.l/1. Wykreowane specjalizacje i symbole kulturalne miasta opierajace sie
na wykorzystaniu lokalnych iregionalnych zasobow oraz tworzace
zewnetrzny wizerunek kulturalny miasta Tychy.

= Cll/2. Silna pozycja tyskich podmiotéw kultury w regionalnych i
ponadregionalnych sieciach partnerstwa.

= CII/3. Wysoka atrakcyjnos¢ miasta Tychy dla podmiotéw kultury w
otoczeniu, ktdrej skutkiem jest przycigganie do miasta tworcow, instytucji,
wydarzen i projektow kulturalnych.

TYPY PROJEKTOW
SKEADAJACE SIE NA WIAZKE

= organizacja w Tychach wydarzen kulturalnych towarzyszacych wielkim
wydarzeniom w Metropolii  Silesia i w regionie (oferta typu
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outsourcingowego — w tym komercyjna — dla organizatoréw wielkich
wydarzen),

= flagowe projekty kulturalne realizowane w Tychach z udziatem wiodgcych
podmiotéw kultury w Metropolii Silesia i w regionie, w szczegdlnosci
wydarzenia muzyczne wykorzystujace renome AUKSO, wydarzenia blues-
rockowe wykorzystujagce osobe R. Riedla, multimedialne wydarzenia
w przestrzeni miasta (wigzka projektow ),

= oferta tyskich instytucji kultury realizowana w miastach Metropolii Silesia
w ramach wielkich wydarzen kulturalnych, gospodarczych, spotecznych,
naukowych iinnych,

= tyskie szlaki kulturalne integrowane ze szlakami regionalnymi,

= sprzedaz wydarzen tyskich w pakiecie z oferta instytucji w Metropolii Silesia
(porozumienia z  wiodgcymi instytucjami, karnety zapewniajace
preferencyjny dostep do tyskiej oferty kulturalnej),

PARTNERZY BIORACY UDZIAL
W REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

= samorzad lokalny,

= instytucje kultury z miasta, Metropolii i regionu,

= srodowiska tworcze z miasta, Metropolii i regionu,

= podmioty gospodarcze dziatajace w sektorze kultury,

= organizacje pozarzadowe,

= samorzad gospodarczy organizujacy duze wydarzenia biznesowe,
= uczelnie organizujace duze wydarzenia naukowe,

WSKAZNIKI, KTORE MOGA
BYC WYKORZYSTANE DLA
MONITOROWANIA STOPNIA
REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

= liczba wydarzen realizowanych w relacjach z partnerami w Metropolii
i regionie (7),

= liczba wydarzen zrealizowanych przez tyskie instytucje kultury w miastach
Metropolii Silesia (7),

= liczba uczestnikdw flagowych wydarzen w miescie (7).

KARTA WIAZKI PROJEKTOW 8: KULTURALNA WSPOLNOTA

NAZWA WIAZKI PROJEKTOW

KULTURALNA WSPOLNOTA

OPIS ISTOTY PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

= wiaczenie kultury w proces rozwoju spotecznego i
problemoéw spotecznych w Tychach,

= wykorzystanie kultury do integracji spotecznosci lokalnych,

= podnoszenie kompetencji spotecznych mieszkancow dzieki uczestnictwu
w kulturze,

= aktywizacja mieszkancow dzieki kulturze,

= rozwdj sektora pozarzadowego dziatajacego w sferze kultury,

= projekty towarzyszgce wdrazanym przez miasto procesom rewitalizacyjnym
i wynikajace z realizacji zatozen budzetu partycypacyjnego,

rozwigzywania

CELE OPERACYJNE OSIAGANE
DZIEKI REALIZACII WIAZKI

Data wygenerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21

Podpisany

Clll/2 Rosnaca aktywnos¢ kulturalna mieszkancow przyczyniajgca sie do
wzmacniania tozsamosci lokalnej, integracji spotecznosci lokalnych,
wzbogacania i uatrakcyjniania miejsca zamieszkania.

Clll/2 Wysokie zaangazowanie lokalnych organizacji pozarzadowych
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i instytucji kultury w dziatania na rzecz wigczenia spotecznego grup zagrozonych
wykluczeniem.

Clll/3 Dobrze rozwiniete, utrwalane przez realizacje projektdw spoteczno-
kulturalnych partnerstwo mieszkancow, instytucji kultury, szkoét, organizac;ji
pozarzadowych, parafii na rzecz przetamywania rutyny codziennych zachowan.

CIV/3 Fundamentalna rola aktywnosci kulturalnych w podnoszeniu jakosci
kapitatu ludzkiego w miescie.

TYPY PROJEKTOW
SKEADAJACE SIE NA WIAZKE

warsztaty dla mieszkaricdw na temat wartosci lokalnego dziedzictwa
kulturowego oraz mozliwosci wtaczenia sie w jego pielegnacje
i wykorzystywanie,

warsztaty i konkursy dla mieszkancow dotyczace ksztattowania
osiedlowych przestrzenii podworek,

realizacja wydarzen kulturalnych ozywiajacych obszary problemowe badz
marginalizowane (w nawigzaniu do Lokalnego Programu rewitalizacji),
realizacja wydarzen kulturalnych integrujacych mieszkancéw — integracja
miedzypokoleniowa, integracja osob z niepetnosprawnosciami, integracja
osob dotknietych problemem bezrobocia lub ubdstwa,

mentoring  instytucji  kultury realizowany na rzecz organizacji
pozarzgdowych realizujgcych swoja dziatalnos¢ w sektorze kultury,

tworzenie osiedlowych miejsc aktywnosci kulturalnej — miejsca dla
rozwijania zainteresowan i talentow mieszkancow,
realizacja przez instytucje kultury i organizacje pozarzadowe

mikrowydarzen tworzacych wiezi miedzyludzkie na osiedlach oraz
odbudowujacych tradycyjne towarzyskie formy spedzania czasu (spotkania
przy kawie z interesujagcymi osobami, wspolne ogladanie filmow lub
spektakli, kluby dyskusyjne, gry towarzyskie, wieczorki itp.),

PARTNERZY BIORACY UDZIAL
W REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

samorzad lokalny,
instytucje kultury,
sSrodowiska tworcze,
spotdzielnie mieszkaniowe,
organizacje pozarzadowe,
parafie,

WSKAZNIKI, KTORE MOGA
BYC WYKORZYSTANE DLA
MONITOROWANIA STOPNIA
REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

liczba wydarzen spoteczno-kulturalnych (7),

liczba uczestnikow wydarzen (7),

powierzchnia przestrzeni odnowionych przez mieszkancow (7),

liczba organizacji pozarzadowych realnie wspotpracujgca z instytucjami
kultury w ramach projektow (7).

KARTA WIAZKI PROJEKTOW g: TYSKI SEKTOR KREATYWNY

NAZWA WIAZKI PROJEKTOW

TYSKI SEKTOR KREATYWNY

OPIS ISTOTY PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA

Data wygenerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21

Podpisany

taczenie dziatalnosci kulturalnej z przedsiebiorczoscig,
wykorzystywanie kultury jako czynnika aktywizacji gospodarczej,
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WIAZKE

= wykorzystanie kultury jako czynnika atrakcyjnosci inwestycyjnej
i mieszkaniowej,

= tworzenie struktur trwale faczacych podmioty sektora kultury i sektora
biznesu,

= wykorzystanie kultury w budowaniu unikatowego wizerunku Tychdw,

CELE OPERACYJNE OSIAGANE
DZIEKI REALIZACII WIAZKI

CIV/a Dostepnos¢ w miescie oferty kulturalnej umozliwiajgcej mieszkanncom
realizacje prorozwojowego, atrakcyjnego stylu zycia.

CIV/2 Wysoka pozycja aktywnosci kulturalnych w ozywianiu przestrzeni
miejskich, tworzeniu miejsc kreatywnych oraz ksztattowaniu wizerunku
dynamicznego miasta.

CIV/3 Fundamentalna rola aktywnosci kulturalnych w podnoszeniu jakosci
kapitatu ludzkiego w miescie.

CIV/4 Silne relacje taczace kulture i gospodarke przyczyniajace sie do
innowacyjnego rozwoju podmiotéw w obydwu sektorach oraz kreowania nowe;
gospodarki miasta.

CIV/5 Wysoka atrakcyjnos¢ Tychéw dla nowych mieszkancow i inwestorow
osiggana dzieki kulturalnym wyrdznikom miasta.

TYPY PROJEKTOW
SKEADAJACE SIE NA WIAZKE

= wsparcie edukacyjne i doradcze dla tyskich firm w zakresie wykorzystywania
wartosci kulturalnych w biznesie (przemysty kreatywne, wykorzystywanie
kultury do ksztattowania kultury organizacyjnej, tworzenia systemu
motywacji, kapitatu relacyjnego i kapitatu wiedzy firmy),

= doradztwo dla mtodych przedsiebiorcow w zakresie tworzenia firm
kreatywnych,

= projekty edukacyjne dla twdrcow: artysta na rynku sztuki, artysta
w relacjach z biznesem,

= wydarzenia integrujace kulture i biznes,

= stworzenie wspdlnej oferty tyskich instytucji kultury dla biznesu,

= stworzenie instytucji promujacej firmy start-up w branzach przemystow
kreatywnych,

= stworzenie tyskiego klastra kreatywnosci w zakresie projektowania miast (w
nawigzaniu do wigzki projektow 6),

= tworzenie centrow kreatywnych — miejsc spotkan o wysokiej réznorodnosci
i znaczeniu ponadlokalnym (wykorzystanie potencjatu i kontaktow instytucji
kultury, samorzadu gospodarczego, KSSE),

= promocja Tychow jako miasta biznesu i kultury,

PARTNERZY BIORACY UDZIAL
W REALIZACJI PROJEKTOW
SKEADAJACYCH SIE NA
WIAZKE

= samorzad lokalny,

= instytucje kultury,

= Srodowiska tworcze,

= samorzad gospodarczy,

= firmy lokalne,

= KSSE,

= instytucje edukacyjne,

= podmioty otoczenia biznesu,

WSKAZNIKI, KTORE MOGA
BYC WYKORZYSTANE DLA
MONITOROWANIA STOPNIA

= liczba podmiotédw gospodarczych dziatajacych w przemystach kreatywnych
(2
= liczba firm typu start-up w przemystach kreatywnych,
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REALIZACJI PROJEKTOW * liczba podmiotdéw korzystajacych ze wsparcia edukacyjnego i doradczego w
SKEADAJACYCH SIE NA ramach projektow realizowanych w wiagzce (7),
WIAZKE * powierzchnie przygotowane na potrzeby kreatywnych start-upow (7),

= liczba inwestoréw podejmujacych dziatalnos¢ w Tychach (7),

= liczba mieszkancow miasta (7),

= udziat w strukturze wiekowej mieszkaricdw w rocznikach produkcyjnych i
przedprodukcyjnych (=/ 7)

Data wygenerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21 49
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6. SYSTEM WDRAZANIA | MONITOROWANIA STRATEGII

System wdrazania strategii zostat oparty na zatozeniach i regutach analogicznych do
tych, ktdére wyznaczaty prace nad sformutowaniem dokumentu. Zaliczy¢ do nich
nalezy:

= partnerstwo podmiotdw lokalnych, w szczegdlnosci w zakresie kreowania,
planowania oraz realizacji dziatan iprojektow umozliwiajacych osigganie celéw
strategii; podtrzymywaniu partnerstwa stuzy¢ bedzie prowadzenie ciggtego
dialogu miedzy wtadzami publicznymi, Srodowiskami twdrcow i organizatoréw
kultury;

= interdyscyplinarnos¢ strategii zwigzana z postrzeganiem kultury jako sfery
ksztattowanej przez rézne podmioty, a jednoczesnie wptywajacej na inne
dziedziny rozwoju lokalnego; kultura jest w strategii traktowana jako czynnik
rozwoju miasta i wazna determinanta rozwoju spotecznego (przede wszystkim
w aspekcie jakosci kapitatu ludzkiego) i ekonomicznego miasta (zaréwno jako
rozwijajacy sie sektor gospodarki, jak tez jako uwarunkowanie ksztattujace
atrakcyjnos¢ inwestycyjna i wizerunek miasta);

= podejscie prospektywne oznaczajgce wdrazanie strategii w sposéb uwzgledniajacy
potrzeby aktualne oraz przyszte, a takze podejmowanie przedsiewzie¢, ktodre
w dtugiej perspektywie stuzg osiggnieciu istotnych jakosciowych zmian w obszarze
kultury i dziedzinach z nig powigzanych;

= kompleksowos¢ postrzegania kultury jako sfery opartej na trzech filarach:
kreatywnosci, ochrony dziedzictwa, ksztattowania kompetencji kulturowych
(popularyzacji);

* uwzglednienie potrzeb i mozliwosci uczestnictwa w kulturze wszystkich grup
spotecznych; kultura powinna by¢ sfera integracji i inkluzji spotecznej — tworzenia
kapitatu relacyjnego i kapitatu zaufania — a takze sferg tworzenia szans rozwoju
osobistego mieszkancow;

= otwartosc strategii na nowe przedsiewziecia kreowane przez rézne podmioty;

* rozwijanie kultury w miescie w powigzaniu z wykorzystywaniem szans
generowanych w otoczeniu.

Zasady
wdrozeniowe

Realizacja strategii zorientowana jest w duzej czesci na wspieranie rozwoju srodowisk
tworczych oraz tworzenie warunkow dla zaangazowania w rozwoj kulturalny miasta
organizacji pozarzadowych oraz sektora biznesu (jako podmiotow komercjalizujgcych
potencjat kulturalny miasta, a takze bedacych sponsorami lub mecenasami kultury).
Wielopodmiotowosc¢ systemu wdrazania strategii sprzyja osiggnieciu takich korzysci
jak:

= zasilanie strategii kreatywnoscia roznych podmiotdw,

= zwiekszenie skali zasobow angazowanych w rozwdj kultury w miescie,

= wieksze zroznicowanie potencjatdw na rzecz rozwoju kultury, ktére s wnoszone
przez podmioty reprezentujgce rozne sektory, a co za tym idzie rdzne
kompetencje,

= |epsze dostosowanie kierunkow rozwoju kultury w miescie do oczekiwan réznych
odbiorcow i partneréw, w tym angazujacych sie aktywnie w dziatania kulturalne
w miescie,

* wzmocnienie spdjnosci miasta dzieki tworzeniu relacji miedzy rdéznymi
podmiotami, w tym relacji miedzysektorowych.

Iyaéa wygenerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21 5o
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Realizacja strategii w oparciu o aktywnosci wielu podmiotdw, a w szczegdlnosci realne
wigczenie spofecznosci lokalnej w ten proces wdrazania wymaga stworzenia systemu
umozliwiajacego partycypacje réznych podmiotéw w dziataniach wdrozeniowych
i monitoringowych. Na system wdrazania strategii sktadaja sie dwa zasadnicze typy
aktywnosci:

= wdrazanie strategii poprzez realizacje przedsiewzied strategicznych — zawartych w
obecnym dokumencie oraz sukcesywnie tworzonych i wprowadzanych do
dokumentu w trakcie kolejnych aktualizacji;

= dziatania organizujgce proces wdrazania, w tym umozliwiajace partycypacje w
procesie wdrazania oraz ewaluacje tego procesu.

Schemat 6. Podmiotowa struktura wdrazania strategii

Prezydent Miasta Tychy

Zespot Sterujacy Wdrazaniem
Strategii

Zrédto opracowanie wtasne

Organizacyjna podstawe systemu wdrazania tworza dwa gremia:

= Zespot Sterujacy Wdrazaniem Strategii,
= Otwarte Forumds. Kultury.

Zespot Sterujacy Wdrazaniem Strategii — powotywany zarzadzeniem Prezydenta
Miasta —tworza:

= przedstawiciel Komisji Kultury, Sportu i Turystyki Rady Miasta Tychy,
= przedstawiciel Miejskiego Centrum Oswiaty,

= przedstawiciel Wydziatu Promocji UM Tychy,

*  Miejski Konserwator Zabytkdw,

= przedstawiciele miejskich instytucji kultury.

Do zadan Zespotu Sterujacego Wdrazaniem Strategii nalezy:

= konsultowanie przedsiewziec zgtaszanych do strategii przez podmioty z miasta,

= przygotowywanie harmonogramoéw dla kolejnych horyzontéw wdrazania strategii
w oparciu o projekty zgtaszane przez podmioty lokalne,

= okredlanie potrzeb w zakresie $rodkéw niezbednych dla wdrazania strategii w
kolejnych okresach, w tym tworzenie propozycji w trakcie przygotowania budzetu
lokalnego,

= monitorowanie dostepnych srodkdw na rozwoj kultury oraz podejmowanie dziatan
na rzecz ich pozyskania,

= monitoring realizacji strategii,

FPactja v\g/ enerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21
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= promowanie strategii, efektdw jej realizacji oraz mozliwosci wtaczania sie
podmiotdéw lokalnych w jej wdrazanie,

= organizowanie pracy Otwartego Forum ds. Kultury,

= uwzglednianie stanowiska zajmowanego przez Otwarte Forum ds. Kultury w
zakresie kierunkdw wdrazania strategii,

= przygotowanie i realizacja dziatan zwigzanych z okresowymi aktualizacjami
dokumentu,

= przedstawianie sprawozdan z realizacji strategii Prezydentowi Miasta oraz Radzie
Miasta.

Schemat 7.  Zespoét Sterujacy Wdrazaniem Strategii

Komisja Kultury,
Sportui
Turystyki
Rady Miasta
Tychy

Wydziat
Promocji UM
Tychy

miejskie
instytucje kultury
Zespot

Sterujacy
Wdrazaniem
Strategii

Miejskie
Centrum
Oswiaty w
Tychach

Miejski
Konserwator
Zabytkow

Zrédto opracowanie wtasne

Otwarte Forum ds. Kultury stanowi gremium umozliwiajgce spotkanie roznych
srodowisk miejskich, ktore zajmujg sie (lub moga sie zajmowac) rozwojem tyskiej

kultury; sktada sie z:

o o Uktad
= 2 przedstawicieli prywatnych podmiotow kultury, podmiotowy
* 2 przedstawicieli sektora pozarzgdowego, wdrazania —

= 2 przedstawicieli sektora biznesu, Otwarte Forum
= 2 przedstawicieli sektora edukacji, ds. Kultury
= 2 przedstawicieli mediow lokalnych.

Przedstawiciele poszczegolnych sektorow powinni by¢ wytaniani samodzielnie przez
te sektory. W przypadku braku delegowania przez sektor swoich przedstawicieli do

at; enerowania dokumentu: 2017-04-04 9:23:21 2
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Forum zaproszenie do wybranych oséb kieruje Prezydent Miasta.

Otwarte Forum ds. Kultury obraduje co najmniej raz w roku w terminie czerwcowym.
Obrady Forum s3 publiczne. Oznacza to, ze w obradach moga wzig¢ udziat wszyscy
zainteresowani rozwojem kultury w miescie. Obrady Forum sg okazja do zgtoszenia i
uporzadkowania propozycji na kolejne okresy wdrazania strategii. Gtéwne zadania
Otwartego Forum ds. Kultury obejmuja:

= opiniowanie plandéw wdrazania na kolejny okres,
= opiniowanie procesu wdrazania i jego rezultatow,
= kreowanie projektow wdrozeniowych,

= promowanie strategii w réznych sektorach.

Schemat 8. Otwarte Forum ds. Kultury

Osoby

zainteresowane
obradami Forum

Przedstawiciele delegowani przez sektory

przedstawiciele wszystkie osoby

przedstawiciele przedstawiciele

prywatnych - przedstawiciele przedstawiciele medidw zainteresowane
podmiotow sektora biznesu, sektora edukacji, rozwojem
pozarzadowego, lokalnych A
kultury, kultury w miescie

Miejskie instytucje kultury, jako gtdwni partnerzy procesu wdrazania strategii sa

zobowigzane do przygotowywania planéw swoich dziatan na kolejny rok z _M'EJSk'e
o . . . g . . ) instytucje kultury

uzasadnieniem powigzania ze strategig. W szczegélnosci chodzi o wykazanie udziatu _

instytucji w realizacji kluczowych przedsiewzie¢ zawartych w strategii. W tworzonych w planowaniv

planach powinny by¢ uwzglednione wnioski z obrad Otwartego Forum ds. Kultury. Wd%i;ﬁg

Plany, o ktorych mowa powinny by¢ przygotowane w terminie wrzesniowym strategii

wyznaczonym przez Zespot Sterujacy Wdrazaniem Strategii.

Finansowanie realizacji strategii opiera¢ sie bedzie przede wszystkim o srodki

finansowe sektora publicznego; nalezy jednak réwniez dziata¢ w kierunku zachecenia Sposoby

jednostek prywatnych dziatajgcych w sferze kultury oraz podmiotéw gospodarczych finansowania

do realizacji dziatan i zadan publicznych w tym obszarze.
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Do gtéwnych zrédet finansowania strategii ze zrédet publicznych zaliczy¢ mozna:

srodki budzetu miasta,
srodki budzet wojewodztwa oraz budzetu panistwa,
srodki UE w ramach programow operacyjnych i inicjatyw europejskich .

Wsrod potencjalnych srodkdw publicznych mogacych wesprzec projekty realizujace
strategie wymienic nalezy:

Programy Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Narodowego Centrum
Kultury i Muzeum Historii Polski;

Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014-2020,
wramach ktérego wsparcie moga uzyska¢ projekty ukierunkowane na:
wzmocnienie zastosowan TIK dla e-kultury, zachowanie, ochrone, promowanie
irozwdj dziedzictwa kulturowego oraz wigczenia spotecznego poprzez lepszy
dostep do ustug kulturalnych.;

Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020, w tym
w szczegolnosci: Priorytet VIII 0$ pn. Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwoj
zasoboéw kultury, w ramach ktoérego wsparcie moga uzyskac projekty
ukierunkowane na  ochrone i rozwoj dziedzictwa kulturowego, zaréwno
materialnego, jak i niematerialnego, a takze rozwdj zasobdw kultury; w ramach
Priorytetu mozna realizowac projekty przede wszystkim z zakresu zachowania
dziedzictwa kulturowego: renowacji zabytkéw wraz z otoczeniem, konserwacji
zabytkéw ruchomych, zabytkowych parkéw i ogroddw; ponadto, dofinansowanie
moga uzyskac projekty majace na celu przebudowe czy rozbudowe instytucji
kultury oraz szkot i uczelni artystycznych z przeznaczeniem ich na cele kulturalne;
Program UE Kreatywna Europa na lata 2014-2020 oferujacy finansowe wsparcie
dla sektoréw kultury, audiowizualnego i kreatywnych; gtéwnymi celami programu
jest promocja europejskiej réznorodnosci kulturowej i dziedzictwa, budowanie
kompetencji profesjonalistow, rozwdj publicznosci dla odbioru europejskich dziet
m. in. poprzez zwiekszanie dostepu do kultury i utworéw audiowizualnych;
Program UE Europa dla Obywateli wspierajacy aktywne obywatelstwo europejskie
poprzez angazowanie obywateli i organizacji spofeczenstwa obywatelskiego
w proces integracji europejskiej;

Norweski Mechanizm Finansowy EOG, ktory obok funduszy UE, stanowi kluczowe
zrédto zewnetrznego finansowania kultury w Polsce; wspierane moga by¢
dziatania w zakresie konserwacji i rewitalizacji dziedzictwa kulturowego oraz
promowania roznorodnosci kulturowej iartystycznej w ramach europejskiego
dziedzictwa kulturowego;

programy stypendialne w tym: Stypendia Marszatka Wojewddztwa Slgskiego
w dziedzinie kultury, ktére moga by¢ przyznawane osobom zajmujacym sie
twodrczoscig artystyczng, upowszechnianiem i ochrong dobr kultury na rzecz
wojewddztwa slaskiego oraz stypendia Ministra Kultury i Dziedzictwa
Narodowego oraz stypendia z Funduszu Promocji; Minister przyznaje stypendia
osobom zajmujacym sie tworczoscig artystyczng, upowszechnianiem ianimacja
kultury oraz opieka nad zabytkami, a takze stypendia na staze artystyczne,
naukowo-badawcze lub studia podyplomowe realizowane za granica.

Szczegolnie pozagdanym mechanizmem realizacji projektow i zadan z sferze kultury
bedzie rédwniez realizacja formuty Partnerstwa Publiczno-Prywatnego, ktéra moze
stanowi¢ podstawe do realizacji  dziatan inwestycyjnych w zakresie budowy
infrastruktury kultury w miescie.

W celu zapewnienia skutecznosci zaplanowanych dziatan konieczne jest wprowadzenie
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mechanizmu, ktéry pozwoli na biezgce monitorowanie realizacji strategii oraz ocene monitorowania
efektywnosci i skutecznosci podejmowanych dziatan. Mechanizm ten powinien zatem i ewaluacji
wskazywac i ostrzega¢ w sytuacji wystgpienia odstepstw od wyznaczonych planéw oraz

umozliwia¢ podjecie racjonalnych dziatan korygujacych.

Proces monitorowania obejmuje:

= zbieranie danych i informacji o podejmowanych dziataniach i realizowanych
projektach ukierunkowanych na osiggniecie celdw,

= opracowanie okresowych raportéw monitoringowych i ewaluacyjnych,

= badanie zewnetrznych uwarunkowan realizacji strategii.

Schemat 9. Etapy monitorowania i ewaluacji strategii

*na temat realizacji

9r0madzenie pro_jektéw’r _
d an yc h QOSpodaFl)’czych

epotrzeb mieszkancow

*przygotowanie
raportow dla wtadz
miasta i Otwartego

raportowanie [t ix

C podawanie do
| 0OCeéna publicznej wiadomosci
informacji o postepach
realizacji

epodejmowanie
incjatyw
. realizacyjnych oraz
decyd ownie dziatan korygujacych
edecyzje o ewentualnej
aktualizacji strategii

Zrédto opracowanie witasne
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7. Zatacznik

LISTA OSOB BIORACYCH UDZIAt W WARSZTATACH STRATEGICZNYCH

Dorota Bastek — Miejska Biblioteka Publiczna w Tychach

Alina Bednarz — Stowarzyszenie ONJOFF

Magdalena Borucka — Tyskie Towarzystwo Fotograficzne

Iwona Ciepat — Wydziat Informacji, Promocji i Wspotpracy z Zagranicg UM Tychy

Ryszard Czernow

Magdalena Czmok - Miejska Biblioteka Publiczna w Tychach

Marzena Dec — Browar Obywatelski, Tychy

Pawet Drzewiecki — Miejskie Centrum Kultury, Tychy

Mirostaw Franczak — Zespdt Szkdt Muzycznych, Tychy

Tomasz Giedwitto - Zespot Szkot Muzycznych, Tychy

Ewa lwanciow — Teatr Maty w Tychach

Mirella Jezierska — Galeria Stref-Art, KSSE, podstrefa Tychy

Jakub Kabus — Stowarzyszenie Slaskie Zaktady Sztuki

Michat Kasperczyk — Stowarzyszenie NOL Tychy, Rada Miasta Tychy

Halina Kasperek — Dyskusyjny Klub Ksigzki, Tychy

Hanna Kostrzewska — Muzeum Miejskie w Tychach

Anna Krawczyk - Miejska Biblioteka Publiczna w Tychach

Michat Krzyzowski - Miejska Biblioteka Publiczna w Tychach

Joanna Kucz-Pieczka - Muzeum Miejskie w Tychach

Piotr Kumor — Teatr TCR, Miejskie Centrum Kultury w Tychach, MDK 2

Wojciech tuka

Dorota tukasiewicz-Zagata - Miejska Biblioteka Publiczna w Tychach

Piotr Mandera — Fundacja Centrum Integracji Miedzynarodowe;j

Andrzej Maria Marczewski - Teatr Maty w Tychach

Aleksandra Matuszczyk - Muzeum Miejskie w Tychach

Aneta Mlas — Klub Osiedlowy ,Orion”, Tyska Spotdzielnia Mieszkaniowa , Oskard”

Patryk Oczko - Muzeum Miejskie w Tychach

Dominika Porwit-Wadotowska - Miejskie Centrum Kultury w Tychach

tukasz Pudetko — Miejska Galeria Sztuki ,Obok”, Teatr Maty w Tychach

Elzbieta Pytel - Miejska Biblioteka Publiczna w Tychach

Aleksandra Skoczylas — Teatr Maty w Tychach

Klaudiusz Slezak — Rada Miasta Tychy

Aleksandra Spisak-Golemo — Rada Osiedla Z1

Piotr Szczepanik — Aukso Orkiestra Kameralna Miasta Tychy

Daria Szczepanska — Urzad Miasta Tychy

Grzegorz Szymczuk - Miejska Biblioteka Publiczna w Tychach, Klub Osiedlowy ,Orion”, Tyska Spoétdzielnia
Mieszkaniowa , Oskard”

Konstancja Szymczynska - Aukso Orkiestra Kameralna Miasta Tychy

Irena Sliwa - Miejska Biblioteka Publiczna w Tychach

Anna Smieszek-Szkutek — Miejskie Centrum Kultury w Tychach

Teresa Wodzicka — MDK 1 Tychy

Krzysztof Wozniak- Rada Miasta Tychy

Marcin Zimnal — Tyskie Towarzystwo Fotograficzne
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