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Twarze 20-lecia
4amorz

KONCZYSZ

W TYM ROKU 20
LAT? PRZYJIDZ

NA CASTING | WEZ
UDZIAL W KAMPANII
PROMOCYJNEJ
MIASTA,
PRZYGOTOWANEJ

Z OKAZJI 20-LECIA
SAMORZADU.

1990 roku przywrdco-

no w Polsce samorzad
terytorialny. Przez pie¢ kolej-
nych kadencji samorzad zyskal
na znaczeniu, poszerzyl swoje
kompetencje, a wybierani przez
mieszkanicéw radni swoimi de-
cyzjami wplywali na ksztatto-
wanie sie naszego najblizszego
otoczenia. W tym roku dwu-
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Réwnolatkowie samorzadu — Przemystaw Niedzielski, Katarzyna Tarnowska i Lukasz Sarnowski.

dziesty rocznice utworzenia
beda swietowaé wszystkie sa-
morzady w Polsce. Jednak nie
wszystkie majg taka jak Tychy
szans¢ efektownego zaprezen-
towania si¢ przy tej okazji. ,Iy-
chy 2 dychy” - to hasto nowej
kampanii promujacej miasto,
ktora ruszy juz niebawem. Twa-
rzami kampanii beda tyszanie,
urodzeni w tym samym roku,
w ktérym powstal samorzad.
-Podczas  przygotowan
do obchodéw 20-lecia samo-
rzadu terytorialnego narodzit
sie pomyst, by zaprezentowal
zmiany, jakie zaszly w miescie
na przestrzeni ostatnich 20 lat,
poprzez pokazanie ludzi, ktorzy
w tym czasie przyszli na $wiat,
wyksztalcili si¢ i rozpocze-
li doroste zycie - méwi Iwo-
na Ciepal, naczelnik Wydziatu
Informacji, Promocji i Wspét-

pracy z Zagranica Urzedu Mia-
sta w Tychach.

Przyjdz, pokaz
sie!

Kampania ,Tychy 2 dy-
chy” bedzie przebiega¢ kil-
kuetapowo. Mlodzi, 20-letni
tyszanie beda twarzami mia-
sta m.in. na plakatach i bill-
boardach (juz od czerwca),
zostanie tez nakrecony film
prezentujacy miasto Tychy
i jego mtodych mieszkancow.
Bedzie wiec okazja do ,po-
kazania si¢” i jednoczesnie
zyskania jedynej w swoim
rodzaju pamiatki. Bo prze-
ciez milo bedzie wspomnieé
w przyszlosci czasy, gdy ra-
zem z samorzadem, $wieto-
walo si¢ swoje dwudzieste
urodziny...

Zatem - jesli urodzites sie
w 1990 roku, przyjdz na spotka-
nie - casting, ktory odbedzie si¢
15 maja o godzinie 20.00 w pu-
bie Corrida w Tychach, przy
ul. Jana Pawta II 40 (dawny bu-
dynek Telekomunikacji Pol-
skiej). Zostan twarzg 20. lat sa-
morzadu w Tychach.

- Chcemy, by dla na-
szych dwudziestolatkéw byta
to przede wszystkim przygo-
da i dobra wspdlna zabawa —
mowi Iwona Ciepal. - Jestesmy
ciekawi réwniez ich pomy-
stow na zaprezentowanie siebie
i miasta. Wszystkie szczegoly
zostang przedstawione na spo-
tkaniu 15 maja.

Przypominamy, ze w kam-
panii moga wzig¢ udzial tylko
osoby urodzone w roku 1990.
Do wszystkich tyszan, ktérzy sa
w wieku ,,okolo dwudziestko-

adu

wyny, miasto apeluje, by poin-
formowali o akcji swoich dwu-
dziestoletnich znajomych.
Informacje o akgji znaj-
dziecie takze na portalach spo-
tecznosciowych facebook.com
(profil Miasto Tychy) i nasza-
Klasa.pl (Miasto Tychy Oficjal-
ny Profil).
SYLWIA ZAWADZKA

Dwudziestolatku z rocznika 1990, przyjdz

15 maja, w sobote o godzinie 20.00

do pubu Corrida w Tychach przy ul. Jana Pawta Il 40.
Przy lekkiej strawie i kawie porozmawiaj z prezy-
dentem miasta Andrzejem Dziuba. W tym dniu Cie-

bie nie moze zabrakna¢!

Szczegétowych informacji na temat spotkania udzie-
la Wydziat Promocji i Wspétpracy z Zagranica Urze-
du Miasta Tychy: lwona Ciepat,

tel. (32) 776 39 18, (32) 776 39 17

iwona.ciepal@umtychy.pl

ANDRZEJ DZIUBA,
Prezydent Miasta Tychy:
Takiej akcji promocyjnej
jeszcze w naszym mie-
4cie nie byto. Proponuje-
my tyskim dwudziesto-
latkom udziat w filmie
— to oni zostana twarza-
mi naszego miasta. Ty-
chy wypelnione sa ich
dziataniamii historiami.
My chcemy je opowie-
dzieé. Chcemy, by mtodzi
ludzie stali sie ambasa-
dorami Tychéw i poprzez
pokazanie siebie —jacy 33,
jakie majg zainteresowa-
nia ijak je rozwijaja — po-
kazali miasto, w ktérym
zyja. Krecenie takiego
filmu to wielka zabawa.
Chetni beda wspétpraco-
wa¢é z fachowcami 1 braé
udziat w profesjonalnym
przedsiewzieciu.Wszyst-
Rich zainteresowanych
zapraszam na casting -
20 lat samorzadu, 20 lat
zycia, 20 godzina 15 maja
w tyskim pubie Corrida!

PROMOCIA W SEUZBIE MIASTA

Samorzad powinien dba¢ o mtodych

Rozmowa z ANNA PROSZOWSKA-SALA, dyrektorem
zarzadzajacym Citybell Consulting, pomystodawczynia
i dyrektorem programowym Festiwalu Promocji Miast
i Regionow.

m Dlaczego miasta potrzebuja promocji?

ANNA PROSZOWSKA-SALA: Nie moge wypowiadaé sig
w imieniu wszystkich miast, ale moge powiedzie¢ do czego po-
winna stuzy¢ promocja. Bez wzgledu na to co jest przedmiotem
promocji - kultura, turystyka, produkty inwestycyjne, czy tez
kreowanie wéréd mieszkancow poparcia dla jakiejs idei - na kon-
cu liczy si¢ efekt ekonomiczny.

A wiec promocja to nie tylko ,Rosmetyczne” poprawianie
wizerunku miasta?

Promocja jest funkcjg zarzadzania i ma stuzy¢ sukcesom gospo-
darczym miasta. Oczywiscie wypadkowa dobrej promogiji jest

dobry wizerunek, sposéb postrzegania miasta przez rézne grupy
interesariuszy. Ale dobry wizerunek miasta powinien przekladaé
sie tez na konkretne sukcesy gospodarcze.

Nie ma sukcesu bez dobrej promocji?

Bez promogji trudno jest zakomunikowa¢ $wiatu kim jestesmy
i co mamy do zaoferowania. Natomiast to, w jaki sposob miasto
wyznacza sobie cele promocji i jak skutecznie je realizuje, to juz
odrebny temat.

Jakie 53 standardy dobrej promocji miasta?

Sukees i skutecznoé¢ dziatan promocyjnych zalezy od umiejet-
nosci okreslenia celow, jakie chcemy osiagna¢, grup odbiorcow,
do ktérych chcemy dotrze¢ i doboru odpowiednich narzedzi.
Wazne jest tez precyzyjne okreslenie wlasnych atutéw i oce-
na wiasnej atrakcyjnosci na tle konkurencji. Nalezy sie skupi¢
na wlasnych przewagach i na strategii budowy marki miasta.

Czy Pani zdaniem, kRampania promocyjna z okazji
20-lecia samorzadu z udziatem 20-latkéw, przetozy sie
na wymierne korzysci dla Tychéw?

Dla rozwoju kazdego miasta sila napedowa sa mtodzi ludzie.
Prawie wszystkie miasta w Polsce majg problem z odptywem
mieszkancow. Mlodzi wyjezdzaja do szkot, na studia. Trzeba tak
o nich zadba¢, zeby potem wrdcili. Dlatego przyszloscig kazde-
go miasta, zwlaszcza w dobie ,,$wiata bez granic”, jest budowa-
nie poczucia tozsamoéci i $wiadomosci obywatelskiej mlodych
ludzi. Wykorzystanie 20-lecia samorzadu, zeby przypomnie¢
mlodym ludziom czym jest miasto i podnies¢ w nich poczucie
ich wlasnej roli w kreowaniu rzeczywistosci w miescie, jest bar-
dzo dobrym pomystem. Dobrze, ze ta okazja nie zostala przega-
piona. Efekt konicowy tej kampanii bedzie zalezat od jej wykona-
nia i od zaangazowania mtodych ludzi. Jednak dla podnoszenia
u mieszkancow §wiadomosci wlasnego wplywu na ksztattowa-
nie miasta, na pewno warto organizowa¢ takie kampanie.




